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Dostojny Jubilacie!

rosimy, by Pan Profesor — nasz Mentor, Mistrz, Menedzer — przyjat

wyrazy glebokiego szacunku i najserdeczniejszych podziekowan

za wszystko, co od Pana Profesora otrzymaliémy i co bylo nam

dane z Panem dokonac i przezy¢.

Jest nas wielu. To wszyscy, ktérzy mieli zaszczyt z Panem Profe-
sorem pracowac, pod Pana kierunkiem uzyskiwaé¢ tytuly naukowe, realizo-
wacé prace dyplomowe, zdobywaé wiedze.



Wiemy, iz Pan Profesor — cztowiek wyjatkowo skromny — nie jest entuzjasta
tego typu okazjonalnych uroczystosci. Lecz wielka zyczliwos¢ ludzi z Pan-
skiego srodowiska zawodowego nie daje nam wyboru; ten jubileusz to czas na
dobre wspomnienia i szczere podzigkowania, ale tez na plany. Znajac wiedze,
energie i pasje Pana Profesora, jesteSmy pewni, ze beda kolejne, wazne etapy
w Panskiej pracy zawodowe;j.

Gratulujac Panu Profesorowi dokonan w pracy naukowej oraz sukceséw za-
wodowych, zyczymy pomys$lnosci w zyciu osobistym i zawodowym w latach
nastepnych.

Prosimy Pana Profesora o przyjecie dowodu naszej wdziecznosci, szacunku
i podziwu, jakim jest ta skromna publikacja.

W imieniu wlasnym i zespotu
redaktor wydania
Andrzej Swiqtecki
Warszawa, w lipcu 2016 T.



By Professor Jane Leftwich Curry

Jerzy Oledzki, A Man for All

n the forty years I have known and worked with Professor Jerzy
Oledzki, he has been engaged in Public Relations either through his
research or in the many ways he has engaged with and helped others.
For him, Public Relations has always been a way to create understand-
ing and knowledge between groups or individuals.

His original doctoral research was focused on understanding how Poles
and Poland were seen by American students. To do this, he got a Kosciuszko
grant and traveled, by bus, to various universities in the United States where
he made contacts, talked to professors and others, and surveyed students.
While it was, I am sure, an adventure, it was also a reflection of what has
been his lifelong commitment: to build understanding across borders and
among people. In those days, there were many negative images of Poles and
some positive images. These he presented honestly in his work on Americans
views of Poles and Poland even as he did, during his fellowship, good public
relations for Poland by his presence.

His work on public relations began as Poland was entering its transition.
Indeed, he was a pioneer in this field in Eastern Europe. Like his work on
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journalists as professionals and their goals in Poland and the US, it focused on
ethics and not on making profits. This is exemplary of how he has lived his
life.

At each stage of my political science research in Poland over the last
40 some years, Jerzy Oledzki, explained, arranged, and stepped in and made
things that should have been impossible possible. Initially, he was assigned,
a year after he had done his research in the United States, to “take care of
me”. That was a major task as, in the middle of a real crackdown on the me-
dia, I wanted to interview journalists about their roles in politics and policy
decisions. Instead of discouraging me or directing me to a more politically
acceptable topic, he helped me make contacts and then, one day, asked if
I would not like to do a survey of Polish journalists. That seemed, at best,
a pipe dream to me. After all, there had not been a survey of Polish elites
since the late fifties. But, he believed it should be done. He pointed out not
only that he had been able to do a survey of students and talk to journalists
in the United States but also that Poland had just signed the Helsinki Ac-
cords and there was a provision for doing international media research in
that agreement.

I will never know the full story of how he made it happen. What I do
know was that he arranged for me to distribute the survey through the SDP
(Association of Polish Journalists) after I had written it; he had translated my
questions (and explained some cultural nuances to me); and then it had been
printed in the United States and brought in by my husband when he came for
Christmas as the censors would not permit it to be printed in Poland. The fact
that I could do the survey was, in itself, seen, in the United States, as a mira-
cle. It was certainly good “public relations” at a time when Poland was seen
as increasingly troubled.

Again, thanks to Professor Oledzki, I traveled around Poland picking up
the surveys in various city newspaper offices and talking to both the editors
and some staff where the survey was done. What I found was that journalists
in Poland in the seventies saw themselves as political actors engaged in en-
couraging improvements in local conditions and advocating for change. That



changed the traditional picture of journalists under communist rule from be-
ing mere scribes for the regime to being actors for change.

His own research at the very start of the eighties focused, initially, on
American sponsored broadcasting into other countries, Voice of America and
Radio Free Europe. This he did just before Solidarity emerged—a difficult
time in Polish-American relations and relations between the Soviet Bloc and
America in general. For this reason, his research and the honesty of his find-
ings even more remarkable. And, although it did not seem so at the time, it
was a study of public relations—of America into other states, particularly
those in the Soviet Bloc.

From there, he shifted to looking at the realities of American journalists
and their work. In the process, he continued the trajectory of looking at
what media professionals are able to do and what their professional ethics
were. To do this, he did the first survey ever done of regional journalists
about their sense of the impact of the First Amendment protections of free-
dom of speech and the press on their work. His results showed both the high
value even regional journalists put on freedom of speech and the press and
their concern about the limits placed on that freedom by government insti-
tutions and investigators. What he found was that even lower level regional
journalists were concerned that freedom could be limited by the potential of
being tried and even jailed for not revealing one’s source. This, like so much
of his work, was examining what the profession’s ethics were and whether,
in daily professional work, one could live those ethics out. What he found
was that, even for journalists who did little that was significant enough to
merit a government investigation deep in “Middle America”, the potential
was a concerning one.

The post-1989 work Professor Oledzki has done took both his methodol-
ogy of “going to the source”, people in what was the nascent field of public
relations, and his interest in how issues and institutions are presented into
a new field. But, he never lost his focus on professional ethics and the need
not to be, as it is said in English, “in it for the money” but to act according to
professional ethics.



He deserves the title of “father of public relations” in Poland because he
began to write about and consult for newly formed public relations firms as
Poland shifted from a communist economy and polity where the state essen-
tially ran firms and public relations was not a real concern to a full blown
capitalist society where perceptions mattered. His work, though, focuses not
simply on how to make a good image by “doing” public relations or how to
transform one’s image; but, on the ethics of public relations work. In many
senses, he was doing what was not done in the West when public relations
emerged: he has pushed, from the start, for ethics to be a controlling force
rather than simply a way to increase one’s power and profit.

As an American scholar whose work was (and continues) to be enriched by
his commitment to making things possible and to truly exploring and push-
ing to understand how professionals work, I have benefitted more than I can
express from his help and his friendship. Like his students and the scholarly
and professional communities he has lead, I have been touched over the last
41 years since I first met him by his caring and commitment to our friendship.
He is, truly, the father and model of ethical public relations in all its forms.



Profesor Jane Leftwich Curry

Jerzy Oledzki, cztowiek
wszechstronny

d kiedy poznatam Profesora Jerzego Oledzkiego i rozpoczetam

trwajaca juz czterdziesci lat wspdtprace z Nim, jest On nieustannie

zaangazowany w public relations: samodzielnie realizujac badania

oraz biorgc udzial w badaniach prowadzonych przez innych lub

pomagajac w réznej formie. Dla Niego public relations zawsze byto
sposobem na budowanie zrozumienia pomiedzy grupami lub osobami oraz
na ich wzajemne poznanie.

Jego oryginalne badania doktoranckie koncentrowaty sie na zrozumieniu, jak
amerykanscy studenci postrzegali Polakéw i Polske. Na ten cel uzyskat stypen-
dium Fundacji Kosciuszkowskiej i docierat autobusem do r6znych uniwersytetéw
w Stanach Zjednoczonych, w ktérych nawigzywat kontakty, rozmawiat z profe-
sorami i innymi pracownikami oraz przeprowadzal badania wsréd studentéw.
Byl to niewatpliwie rodzaj przygody, ale réwniez odzwierciedlenie tego, w co Je-
rzy Oledzki jest zaangazowany przez cale zycie: budowanie zrozumienia ponad
granicami i pomiedzy ludZmi. W tamtych czasach istniato wiele negatywnych wy-
obrazen o Polakach i niewiele pozytywnych. Jerzy Oledzki rzetelnie przedstawit



je w pracy na temat pogladéw Amerykanéw, dotyczacych Polakéw i Polski, wla-
$nie podczas stypendium, gdy swoja obecnoscig robit dobry PR dla Polski.

Jerzy Oledzki zaczal zajmowaé sie public relations, gdy Polska wchodzi-
fa w okres transformacji. Co wiecej, byt pionierem w tej dziedzinie w Europie
Wschodniej. Podobnie jak w przypadku badan profesjonalizmu dziennikarzy i ich
celéw w Polsce i w Stanach Zjednoczonych, koncentrowat sie na aspekcie etycz-
nym, a nie na zyskach. To najlepszy przyklad tego, czym kierowat sig w zyciu.

Na kazdym etapie badan w zakresie nauk politycznych w Polsce, ktore pro-
wadzitam w ciggu ostatnich czterdziestu kilku lat, Jerzy Oledzki wyjasnial, or-
ganizowal i wspéldzialal, a takze sprawial, ze niemozliwe stawato sie mozliwe.
Poczatkowo, rok po przeprowadzeniu przez Niego badan w Stanach Zjednoczo-
nych, przydzielono Go, aby ,,zaopiekowat si¢” mna. Bylo to nietatwe zadanie, po-
niewaz w czasie znacznych obostrzenn wobec mediéw chciatam przeprowadzic
wywiady z dziennikarzami na temat ich roli w polityce i decyzjach politycznych.
Zamiast zniecheca¢ mnie lub nakierowaé¢ na temat bardziej akceptowalny poli-
tycznie, pomdgl mi nawigza¢ kontakty. Pewnego dnia zapytal, czy nie zechcia-
fabym przeprowadzi¢ badan wéréd polskich dziennikarzy. Takie badanie wyda-
fo mi sie w najlepszym razie mrzonka; przeciez od péznych lat pie¢dziesiatych
nie przeprowadzano badan wsréd polskich elit, jednak Jego zdaniem nalezalo
je przeprowadzi¢. Zwrécit uwage nie tylko na to, ze byt w stanie przeprowadzié¢
ankiete wéréd studentéw i rozmawiaé z dziennikarzami w Stanach Zjednoczo-
nych, ale i na to, ze Polska wlasnie podpisata Porozumienie Helsifiskie zawiera-
jace postanowienie o prowadzeniu miedzynarodowych badan mediéw.

Nigdy nie dowiem sie do konca, jak to sie Jemu udalo, wiem tylko, ze
umozliwil mi rozprowadzenie przygotowanej przez mnie ankiety za posred-
nictwem SDP (Stowarzyszenia Dziennikarzy Polskich); przedtem przettu-
maczyt pytania (i wyjasnit mi pewne niuanse kulturowe). Ankieta zostata
wydrukowana w Stanach Zjednoczonych i przywieziona na $wigta Bozego
Narodzenia przez mojego meza, poniewaz cenzura nie pozwolitaby na druk
w Polsce. Sam fakt, ze mogtam przeprowadzi¢ te ankiete, byt w Stanach Zjed-
noczonych okreslany jako cud. Z pewnoscig byl to dobry PR w czasach, gdy
Polske postrzegano jako kraj coraz bardziej uwiktany w konflikty.



Dzigki Profesorowi Oledzkiemu podrézowatam po Polsce, odbierajac ankie-
ty z redakcji w réznych miastach i rozmawiajac z redaktorami i innymi pracow-
nikami. Dowiedziatam sie, ze dziennikarze w Polsce w latach siedemdziesig-
tych postrzegali siebie jako uczestnikéw zycia politycznego, zaangazowanych
we wspieranie poprawy warunkéw lokalnych i promowanie zmian. Wptyneto
to na zmiang tradycyjnego wyobrazenia o dziennikarzach pod rzgdami komu-
nistow: z pismakdow, dziatajacych na rzecz rezimu, na uczestnikéw zmian.

Wrtasne badania Jerzego Oledzkiego na poczatku lat osiemdziesigtych naj-
pierw byly skoncentrowane na sponsorowanych przez Stany Zjednoczone roz-
gloéniach radiowych nadajacych do innych krajéw: na Glosie Ameryki i Radiu
Wolna Europa. Badania w tym kierunku prowadzil, zanim pojawila si¢ Solidar-
nos$¢ — trudny czas w stosunkach polsko-amerykanskich i, ogélnie, w stosunkach
miedzy blokiem sowieckim a Stanami Zjednoczonymi. Z tego wzgledu Jego ba-
dania i rzetelnos¢ ich wynikow maja jeszcze wigksze znaczenie. I chociaz w tam-
tych czasach nie bylo to tak postrzegane, byly analizg PR-u Stanéw Zjednoczo-
nych w innych panstwach, zwlaszcza nalezacych do bloku sowieckiego.

Pé6Zniej Jerzy Oledzki zaczal obserwowa¢ realia funkcjonowania dzien-
nikarzy amerykanskich i ich pracy. W miedzyczasie nadal przygladatl sie,
do czego pracownicy mediéw sg zdolni i czy kieruja sie etyka zawodowa.
W tym celu przeprowadzil wéréd regionalnych dziennikarzy ankiete, kté-
rej wczeéniej nigdy nie przeprowadzono, na temat ich poczucia wptywu
ochrony wolnosci slowa i prasy, wynikajacej z Pierwszej Poprawki, na ich
prace. Wyniki ankiety wskazaly zar6wno na wysoka wage, jaka regional-
ni dziennikarze przyktadaja do wolnosci stowa i prasy, jak i na ich obawy
dotyczace ograniczen natozonych na te wolnos¢ przez instytucje rzagdowe
i stuzby §ledcze. Oledzki dowiedzial sie, Zze dziennikarze regionalni niz-
szego szczebla obawiaja sie, iz wolno$é¢ ta moze zosta¢ ograniczona przez
potencjalne zagrozenie pozwaniem do sadu lub skazaniem na wiezienie za
nieujawnienie Zrédta informacji. Podobnie jak wiele innych Jego prac, bada-
nie to mialo na celu sprawdzenie, jakie sa zasady etyczne w tym zawodzie
i czy w codziennej pracy zawodowej te zasady etyczne moga by¢ przestrze-
gane. Odkryl, Ze zagrozenie to wzbudzalo obawy nawet dziennikarzy na



prowingji, ktérych publikacje rzadko byly na tyle istotne, by powodowaty
wszczecie postepowania sagdowego przez instytucje rzadowe.

Badania prowadzone przez Profesora Oledzkiego po roku 1989 opieraty sie
na metodzie ,zwracania sig do zrédla”, czyli do oséb w public relations, jak
rowniez odzwierciedlaly Jego zainteresowanie tym, w jaki spos6b zagadnie-
nia i instytucje sa przedstawiane w nowym obszarze. Zawsze byl skupiony na
etyce zawodowej oraz na potrzebie postepowania zgodnie z nia, a nie na tym,
jak sie to mowi po angielsku, by dziata¢ dla pieniedzy.

Jerzy Oledzki zastuguje na tytut ,,ojca public relations” w Polsce, poniewaz za-
czal pisa¢ o nowo powstatych firmach public relations i udziela¢ im konsultacji
w czasie, gdy Polska przechodzita z komunistycznej gospodarki i takiegoz ustro-
ju, w ktérym firmy byly gtéwnie panstwowe i PR nie byt istotny, na kapitalizm
w pelnym tego slowa znaczeniu, w ktérym wizerunek ma znaczenie. Jego bada-
nia nie koncentruja sie na tym, jak wypracowa¢ dobry wizerunek poprzez dzia-
fania w zakresie PR lub w jaki sposéb zmieni¢ wizerunek, ale na etyce w pracy
w obszarze public relations. Pod wieloma wzg ledami robit to, czego nie robiono
na Zachodzie wtedy, gdy powstawata koncepcja public relations — od poczatku
kiad! nacisk, by nadrzedng sprawg w tej dziedzinie bylo przestrzeganie zasad
etycznych, a nie sposéb na zdobycie wiekszej wladzy i wzrost zyskow.

Jako amerykaniska badaczka, ktérej praca byta (i nadal jest) wzbogacana dzieki
zaangazowaniu Profesora Oledzkiego w urzeczywistnianie idei oraz w prawdzi-
we odkrywanie i dazenie do zrozumienia, jak pracuja profesjonalisci, Jego pomo-
cy i przyjazni zawdzieczam wigcej niz moge wyrazic¢ stowami. Podobnie jak Jego
studenci oraz §rodowiska naukowe i zawodowe, w ktérych odgrywal przewod-
nig role, przez ostatnie czterdziesci jeden lat, od czasu gdy po raz pierwszy Go
spotkatam, bytam poruszona Jego troskg i zaangazowaniem w naszg przyjazn.

Jerzy Oledzki jest i ojcem, i wzorem etycznego PR-u we wszystkich jego
formach.

Ttumaczenie: Timea Balajcza



Prof. dr hab. Janusz Adamowski

Profesorowi
Jerzemu Oledzkiemu —
w dowdd szacunku i przyjazni

acza¢ musze od zaakcentowania kwestii szczeg6lnej, a mianowicie
faktu, iz Profesor Jerzy Oledzki jest osoba najdtuzej, bo az od roku
1970, nieprzerwanie zatrudniong w obecnym Instytucie Dzienni-
karstwa Uniwersytetu Warszawskiego. Juz sam ten fakt budzi¢ po-
winien szczegdlny respekt dla Profesora, a zwazywszy, ze pojawit
sig On w UW dwa lata wczeéniej jako stuchacz dwuletniego Pomagisterskiego
Stacjonarnego Studium Dziennikarstwa, oznacza, ze w Instytucie spedzit nie-
mal p6t wieku, to jest cate swoje Zycie zawodowe.
Owa magiczna liczba 50 lat brzmi jednak mocno abstrakcyjnie w zderzeniu
z niezwykla, mtodziencza witalnoscia Jerzego, Jego wrecz niespozyta energig
Swietnego organizatora i niestrudzonego poszukiwacza coraz to nowych po-
mysléw na swoje (i nie tylko) zycie zawodowe i spoteczne.



Gdyby przesledzi¢ kolejne etapy Jego obfitujacego w liczne wazne wyda-
rzenia biogramu, to pojawienie sie w Warszawie w 1968 roku mlodego chto-
paka po $§laskiej polonistyce bylo z pewnoscig wielkim i waznym, a moze
nawet wrecz przelomowym momentem Jego zycia. To dzieki temu wtasnie
juz w roku akademickim 1972/1973 moégl On — korzystajac ze stypendium
Fundacji Kosciuszkowskiej — odby¢ staz doktorancki w slynnej Szkole Dzien-
nikarstwa nowojorskiego Columbia University. Owocem tego stala sie rozpra-
wa doktorska, obroniona w 1975 roku, na rok przed moim pojawieniem sig
w Instytucie Dziennikarstwa jako studenta miedzy innymi wtaénie Jerzego
Oledzkiego, 6wczesnie pelniacego juz wazna funkcje zastepcy dyrektora In-
stytutu.

Kolejnym waznym epizodem w zyciu Jerzego Oledzkiego statl sig, organi-
zowany w istocie przez Niego, kongres Miedzynarodowego Stowarzyszenia
Badaczy Komunikowania Masowego (IAMCR), pierwsza tego rodzaju impreza
w tej czesci mocno podzielonego wowczas ideologicznie §wiata, ktéra w pel-
ni ujawnita Jego nieprzecietne talenty organizatorskie. Bezposrednie kontakty
z najwybitniejszymi éwczesnie badaczami komunikowania i mediéw sprawi-
ly, iz naukowe zainteresowania Jerzego Oledzkiego uleglty daleko idacej inter-
nacjonalizacji, a On sam uzyskatl szeroki dostep do najlepszej, zachodniej lite-
ratury przedmiotu, co w tamtych czasach bylo przeciez sprawa niebagatelng.
Zaowocowalo to nade wszystko skutecznie przeprowadzonym w roku 1984
przewodem habilitacyjnym, a takze stypendium Fundacji Fulbrighta na pobyt
w USA, niezwykle wéwczas prestizowym i dajagcym wspanialg szanse dalsze-
go naukowego rozwoju.

Ten wyjazd, jak myéle, ostatecznie ugruntowal szeroka otwartos¢ é6wczesne-
go docenta Jerzego Oledzkiego na $wiat, co w dusznym okresie ,,stanu powo-
jennego” drugiej polowy lat osiemdziesiatych bylto dla Instytutu Dziennikar-
stwa niezwykle wazne. Jerzy Oledzki mé6gl swoje nowe pomysly na ten Instytut
tym tatwiej wprowadza¢ w Zycie, Zze w roku 1987, w spos6b niejako naturalny
i spontaniczny, zostal wybrany jego dyrektorem na trzyletnig kadencje.

To wtedy wtaénie pojawil sie w ID UW mtody, cichy i wielce sympatyczny
zakonnik michalita dr Jan Chrapek, naczelny redaktor miesiecznika ,,Powscig-



Prof. dr hab. Jerzy Oledzki

z dziekanem Wydziatu Dziennikarstwa
i Nauk Politycznych

prof. dr. hab. Januszem Adamowskim
na uroczystosci otwarcia nowej siedziby
Instytutu Dziennikarstwa

gliwos¢ i Praca”, p6zniejszy biskup pomocniczy w Drohiczynie, a nastgpnie
w Toruniu, i ordynariusz radomski, organizator papieskich pielgrzymek do
Polski. Obu potgczyly zresztg bardzo szybko wiezy autentycznej przyjazni,
obecno$¢ za$ Biskupa Jana Chrapka w Instytucie Dziennikarstwa UW, az do
dnia Jego naglej $mierci w 2001 roku, okaza¢ sig miala szczegélnie wazna,
a z pewnoscig pozostawila wyjgtkowo trwatly §lad na calym zyciu zawodo-
wym i osobistym Jerzego Oledzkiego, ktéry po tragicznym odejsciu swego
Przyjaciela z wielka i wlasciwg sobie pasjg oddal sie sprawie upamietnienia
Jego imienia oraz dorobku.

Przyjazn Oledzkiego i nieodzalowanej pamieci Chrapka przyniosta tez
i ten wazny efekt, ze — w duzej mierze dzieki temu Drugiemu — Instytut Dzien-
nikarstwa UW bardzo szeroko otworzyt sie na naukowe nowinki, zwlaszcza
zwigzane z nieznang woéwczas w Polsce (a przynajmniej bardzo stabo rozpo-
znang od strony naukowej) sferg marketingu medialnego i public relations, Je-
rzy Oledzki za$ stal sie ojcem zalozycielem dla tego rodzaju badan, jak mysle
—nie tylko w Polsce, ale i w calym bloku panstw poradzieckich, co powinno



zosta¢ sumiennie odnotowane zwlaszcza we wszystkich wydaniach o charak-
terze historyczno-encyklopedycznym poswieconych tej problematyce. Dato
to Jerzemu Oledzkiemu, jak najbardziej zastuzenie, szczegélnie silng pozycje
w Srodowisku praktykéw public relations, gdzie cieszy sie On opinig wielkie-
go autorytetu oraz wybitnego znawcy przedmiotu, a z ktérego to sSrodowiska
wywodzi sie wcale niemata grupa wypromowanych przez Niego doktorow.

Aby ten niezbyt rozbudowany — z racji ograniczen edytorskich — tekst za-
konczy¢ akcentami bardziej osobistymi, pragne z nieukrywang duma podkres-
li¢, ze miatem zaszczyt i szczeScie wspiera¢ wiele z dziatan podejmowanych
przez Profesora Jerzego Oledzkiego. To tez daje mi, jak mniemam, szczegdl-
niejszy tytul do sformutowania pod Jego adresem serdecznych podziekowan
za Jego nieprzecietny wklad w rozw6j nie tylko Instytutu Dziennikarstwa UW,
ale takze studiéw z zakresu komunikacji spotecznej oraz towarzyszacy temu
rozkwit medioznawstwa, dzisiaj jednej z najbardziej dynamicznie rozwijaja-
cych sie w Polsce dyscyplin w obszarze nauk spolecznych. I wierzy¢ mi sie
wcale nie chce, Ze nieustannie tryskajacy energia, realizujacy wciaz nowe
pomysly i czynny na wielu polach spotecznej aktywnosci Jerzy Oledzki po-
woli zegna sie z Instytutem, a wlasciwie z juz de facto istniejagcym nowym
Wydziatem Dziennikarstwa, Informacji i Bibliologii UW.

Na szczescie pozostawia po sobie trwaly §lad, nie tylko w postaci dobrej
pamieci o swoich dzialaniach, ale takze w osobach licznych wychowankéw
(z ktérych kilkoro pracuje w stworzonym przez Niego Zakladzie Teorii Ko-
munikacji Spotecznej i Public Relations) oraz setek absolwentéw erygowa-
nej przez Jerzego Oledzkiego specjalnosci ,,Marketing medialny i public re-
lations”, ktdra cieszy sie nieustajgcym powodzeniem wéréd kandydatéw na
studia.

Dlatego tez, przepelniony wdziecznoscia za tak dilugi okres owocnej
wspolpracy, koncze ten tekst zyczeniami wielu lat udanego zycia zawodowe-
go i osobistego, dobrego zdrowia i wszelkiej pomys$lnosci. Ad multos annos!
— Drogi Profesorze i Przyjacielu.



Prof. dr hab. Marek Jablonowski

O Profesorze Jerzym Oledzkim
stow kilka

o$wigcam ten tekst Profesorowi Jerzemu Oledzkiemu. Jest On

jednym z tych ludzi nauki, ktérzy od lat siedemdziesigtych

XX wieku w szczegélny sposéb wpisali sie w dzieje Instytutu

Dziennikarstwa Uniwersytetu Warszawskiego (ID UW), wywarli

wplyw na innych i wniesli znaczgcy wktad do rozwoju wiedzy

o dziennikarstwie i mediach. Zanim skrétowo scharakteryzuje wielobarwng

sylwetke Profesora — politologa, medioznawcy, wybitnego specjalisty w zakre-

sie komunikowania spotecznego i public relations — pragne Mu zlozy¢ wyrazy

wdziecznosci za lata wybitnej aktywnoéci naukowo-dydaktycznej w naszym

srodowisku. Sktania do tego okolicznos¢ formalnego pozegnania sie Profesora

z Instytutem Dziennikarstwa UW, ale — na szczeScie — nie jest to koniec 1acza-
cych nas wiezi i wspotpracy.

Jerzy Oledzki urodzit sie w roku zakoniczenia Il wojny §wiatowej. Z rodzin-

nego domu na pélnocnym Mazowszu los pokierowal nim na Warmie i Mazury,



a nastepnie na Slask. Tam w latach 1963-1968 studiowal na Wydziale Huma-
nistycznym Wyzszej Szkoly Pedagogicznej w Katowicach (obecnie Uniwer-
sytet Slaski), uzyskujac dyplom magistra filologii polskiej. Po studiach, juz
w stolicy, ukoniczyl dwuletnie dzienne Pomagisterskie Studium Dziennikar-
stwa na Uniwersytecie Warszawskim. W czasie tych studiéw zainteresowat
sie pracq naukowa. Podjal ja po roku 1970, kiedy nastapito ztagodzenie wa-
runkéw uprawiania nauki i odchodzono od modelu gomutkowskiego, ktéry
wcze$niej paralizowal jej rozwoj.

W nowych warunkach politycznych Jerzy Oledzki uzyskal stypendium
Fundacji Kosciuszkowskiej w Nowym Jorku, dzieki czemu w roku akademic-
kim 1972/1973 odbyt studia doktoranckie w School of Journalism na Colum-
bia University. Zebrane w USA materialy i prowadzone tam badania staly sie
kanwg rozprawy doktorskiej pt. ,,Obraz Polski wsréd studentéw amerykan-
skich” obronionej w 1975 roku w Instytucie Nauk Politycznych UW.

Jerzy Oledzki szybko stat sie jedng z najbardziej znanych oséb z Instytutu
Dziennikarstwa UW. Jego aspiracje naukowe rosty, a dorobek naukowy powiek-
szal sig i wzbudzal uznanie. Po otrzymaniu stopnia doktora habilitowanego —
nadanego uchwatg Rady Wydziatu Dziennikarstwa i Nauk Politycznych w 1984
roku na podstawie rozprawy pt. ,,Procesy demokratyzacji komunikowania ma-
sowego w Trzecim Swiecie” — Jerzy awansowal w 1987 roku na stanowisko
docenta. W ciggu kilkunastu lat przebyl bogatg droge kariery naukowej od asy-
stenta i adiunkta do profesora nadzwyczajnego — powotano Go na to stanowi-
sko na Wydziale Dziennikarstwa i Nauk Politycznych UW w 1991 roku.

Ukoronowanie kariery nastgpilo w 2011 roku — wtedy Prezydent Rze-
czypospolitej Polskiej nadal Jerzemu Oledzkiemu tytut naukowy profesora
w dziedzinie nauk humanistycznych. Do takich awanséw i wysokiej pozycji
w Srodowisku polskich medioznawcéw Jerzy doszedt zmudna praca — nie tyl-
ko stricte badawcza, ale takze dydaktyczng i organizacyjng. Warto tu przypo-
mnie¢, ze w latach 1987-1990 pelnit prestizowq funkcje dyrektora Instytutu
Dziennikarstwa UW.

Drogi piszacego ten tekst i Jerzego Oledzkiego zaczely sie przecina¢ w la-
tach dziewiecdziesigtych ubieglego wieku. Pierwszy raz spotkatem i pozna-



fem Profesora na drugim pietrze na korytarzu w poprzedniej siedzibie Insty-
tutu Dziennikarstwa przy ulicy Nowy Swiat 69. Z biegiem lat spotykalismy
sie coraz czeSciej, az zostaliSmy bliskimi kolegami. Z przyjemno$cia dowia-
dywatem sig o Jego licznych naukowych kontaktach zagranicznych, zwlasz-
cza w Stanach Zjednoczonych, gdzie juz w latach osiemdziesigtych prowa-
dzil wyktady i seminaria w zakresie nauk politycznych i dziennikarstwa na
Uniwersytecie Ohio w Athens. Kilka razy byl stypendysta Fundacji Fulbri-
ghta. W USA przeprowadzil miedzy innymi ankietowe badania socjologicz-
ne wsérdd dziennikarzy zatrudnionych w mediach lokalnych oraz studentéow
dziennikarstwa — na temat wolno$ci prasy amerykanskiej, znaczenia Pierw-
szej Poprawki do Konstytucji Stanéw Zjednoczonych czy roli etyki w zawo-
dzie dziennikarskim i znaczenia profesjonalizmu.

Dotychczas najbardziej dojrzata i twérczg czesé zycia naukowego Profesor
Oledzki poswigcit Instytutowi Dziennikarstwa UW. Tutaj opublikowal najwaz-
niejsze ksigzki, tutaj opracowal i wdrozyt pierwszy w Polsce specjalistyczny
program studiéw public relations na studiach drugiego stopnia, ktére cieszg
sig nieustajacym zainteresowaniem miodziezy. W Instytucie Dziennikarstwa
UW byt opiekunem kilkuset prac magisterskich i dyplomowych, pracowat
z dziesigtkami doktorantow. Wielokrotnie potwierdzal swoje talenty naukowe
i wnosil do naszego srodowiska — poza ogromng wiedza i do§wiadczeniem
— zyczliwo$é, ciepto, uSmiech i otwarto$¢ na potrzeby kolegéw naukowcow
oraz studentéw. Niekonfliktowy charakter Profesora to istotny rys Jego oso-
bowosci; sam doswiadczylem tego wielokrotnie. Dla Instytutu Profesor byt
postacia wazna: w trudnych i mniej trudnych czasach wydawat madre i po-
trzebne ksigzki, pisat artykuly i recenzje, wypowiadal sie w dyskusjach, za-
bierat takze glos jako publicysta. Inspirowatl Zycie naukowe srodowiska.

Dzietem zycia Profesora Oledzkiego jest Jego zaangazowanie w budowe
i rozwo6j Zaktadu Teorii Komunikacji Spotecznej i Public Relations w Insty-
tucie Dziennikarstwa. Nie tylko stworzyt te jednostke, ale okreélit takze jej
profil naukowy i dydaktyczny. Wielkiego i efektywnego wsparcia udzielit
Mu Biskup Jan Chrapek, ktéry bedac w Kanadzie, zainteresowat Instytutem
Dziennikarstwa UW Barbare Rozwadowska-Jordan z zastuzonej patriotycznej



rodziny, z ktérej wywodzi sie jeden z najwybitniejszych generatéw II Rzeczy-
pospolitej. Jej starania sprawily, ze Instytut otrzymat miedzy innymi wsparcie
w postaci stypendiéw w Kanadzie oraz sSrodkéw na zorganizowanie specjali-
zacji ,,Marketing medialny i public relations”, w tym optacenie dwojga profe-
sorow wizytujacych.

We wspomnianym zakladzie Jerzy wspotpracowat blisko z wieloma uczo-
nymi, ze wspomne tylko doktoréw habilitowanych Macieja Mrozowskiego
i Michata Gajlewicza. Wychowat cale pokolenie specjalistéw; wypromowa-
nymi przezen doktorami lub osobami, ktérych rozprawy recenzowat, sg za-
trudnieni w Instytucie: Jacek Barlik, Andrzej Swiqtecki, Wojciech Jabtonski,
Anna Jupowicz-Ginalska, Alicja Waszkiewicz-Raviv, Lukasz Przybysz.

Niemal wszyscy, ktérzy mieli okazje poznania Jerzego Oledzkiego, po-
zostawali pod urokiem Jego naturalnosci, poczucia humoru oraz kultury
osobistej, ktorej jest wzorem. Patrzac z perspektywy lat na sylwetke Jerzego,
na trud Jego pracy (m.in. jako promotora ponad trzydziestu rozpraw doktor-
skich), postrzegam Go jako jednego z tych, ktérzy wywarli wplyw na cale
pokolenie badaczy zajmujacych sie komunikacja spoteczng i public rela-
tions. W ostatnich dwéch dekadach stworzyt i rozbudowat istotng dla me-
dioznawstwa subdyscypline. Wydatnie przyczynit sie do stworzenia nowej
na polskim gruncie dyscypliny: nauki o mediach. W 2011 roku zostala wpi-
sana na liste opublikowang przez ministra nauki i szkolnictwa wyzszego.
Dzisiaj Rada Naukowa Instytutu Dziennikarstwa nadaje w tej dyscyplinie,
miedzy innymi dzieki wysitkom Profesora, stopnie naukowe doktora i dok-
tora habilitowanego.

Oledzkiego charakteryzuje tendencja, by siega¢ po problemy niezbadane
lub mato zbadane. Prezentowatl je w sposdb oryginalny; Jego prace zbieraty,
weryfikowaly i reinterpretowatly dotychczasowe ustalenia badawcze. Sg Swia-
dectwem gruntownej wiedzy i wytrawnego sadu.

Patrzac na budzace podziw zashugi i osiggniecia Jerzego Oledzkiego, od-
najduje w nich to, co szczegdlnie istotne. A sa to migdzy innymi badania
nad socjologig komunikowania miedzynarodowego, przeplywem informaciji,
profesjonalizmem w dziennikarstwie oraz public relations. I jest to réwniez



Jego postawa jako uczonego. Jerzego Oledzkiego cechuje dbalos¢ o precyzje
wypowiedzi, poszukiwanie syntez, a takze uczciwos¢ w tym, co robi. Z tego
tez wzgledu potrafil by¢ bardzo pryncypialny, jesli tylko uznawat, Ze sytuacja
tego wymagala.

Charakterystyke osiagnie¢ Jerzego Oledzkiego trzeba uzupetnié o Jego ak-
tywno$¢ spolecznag, ale inni, obecni na famach tej publikacji, zrobig to zapew-
ne pelniej i lepie;j.

Prof. dr hab. Marek Jabtonowski

Formalne pozegnanie Profesora Jerzego Oledzkiego z Instytutem Dzienni-
karstwa UW przypada na czas Jego pelnej aktywnosci naukowo-dydaktycznej
i organizacyjnej. Dlatego jestem przekonany, ze to pozegnanie bedzie zaczy-
nem do kolejnych Jego publikacji; zaowocuje nowym gronem wypromowa-
nych magistréw i doktoréw.



Przed Profesorem kolejny etap stuzby nauce polskiej. Dziekujac za dotych-
czasowe dokonania, czekamy na kolejne, liczymy na dalszg wspélprace, na
rady i pomoc. W Instytucie Dziennikarstwa Uniwersytetu Warszawskiego po-
zostawiasz po sobie, Jurku, dobra pamieé, trwate §lady i przyjaciét.

Ten tekst chciatem utrzymac¢ w pewnej konwenc;ji i tak sig stato, jest swo-
istg recenzjg. Kazda recenzja, jak wiesz, Jurku, winna konczy¢ sie — zgodnie
z zaleceniami Centralnej Komisji — jednoznaczng konkluzjg. W zwigzku z po-
WYZSZym:

Drogi Jurku, wprawdzie przybywa Ci lat, lecz wigoru w pracy naukowej
wystarczy co najmniej do setnych urodzin, czego zycze Ci z calego serca.



Prof. dr hab. Grazyna Ulicka

Jubileuszowe retleksje

raca na tym samym wydziale, wspélne zainteresowania ba-

dawcze, cho¢ wpisane u kazdego w inny kontekst proble-

mowy, udzial we wspélnych przedsiewzigciach zwigzanych

z profilowaniem procesu dydaktycznego oraz ksztalceniem

i promowaniem czesto takze wspélnych uczniéw, ale zwtasz-
cza, co szczegOlnie istotne, wspdélne grono mistrzéw i nauczycieli, kole-
géw i przyjaciét zwigzanych z Uniwersytetem Warszawskim oraz innymi
o$rodkami akademickimi — oto powody o$émielajace mnie do refleksji doty-
czacej miejsc i zdarzen, §wiadczacych o spotykaniu sie drég wyznaczaja-
cych zycie zawodowe Profesora Jerzego Oledzkiego i moje.

Rzadko zastanawiamy sig nad tym, za co szanujemy oraz podziwiamy
osoby z naszego otoczenia i by¢ moze jeszcze rzadziej stawiamy sobie
pytanie, czego sig od nich nauczyliémy i dlaczego mniej lub bardziej uda-
nie je nasladujemy. Z cala pewno$cig jubileusze stanowia dobra okazje
do podjecia owych kwestii, a tym samym u$wiadomienia sobie tego, ze
bylibys$my znacznie ubozsi intelektualnie i duchowo, gdybysmy nigdy



nie spotkali Jubilata. Sadze, i wydaje mi sie, ze nie jestem odosobniona
w wyrazaniu takiej opinii, iZ w odniesieniu do Profesora Oledzkiego tak
wlasnie jest. Mdj szacunek i podziw dla Profesora wynika przede wszyst-
kim stad, iz bardzo wysoko cenie sobie Jego prace pos$wigcone komuni-
kowaniu spolecznemu i public relations. Wptynety one w sposéb istotny
nie tylko na rozwéj medioznawstwa, ale rowniez na prowadzone przez
politologéw badania w zakresie marketingu politycznego. Nalezy w tym
miejscu przypomnied, ze Profesor Jerzy Oledzki nalezy do pionieréw tych
badan w Polsce.

Na zawsze zachowam w pamigci nasze pierwsze dyskusje sprzed ponad
dwudziestu lat, zwlaszcza poswiecone public relations, w tym w szczegdl-
nosci te z udzialem Barbary Rozwadowskiej z Kanady, ktéra byla wéwczas
profesorem wizytujagcym w Instytucie Dziennikarstwa. Wkrétce potem,
w 1996 roku, obroniony zostal pierwszy na Wydziale Dziennikarstwa i Nauk
Politycznych doktorat z zakresu public relations, przygotowany pod kierun-
kiem naukowym Profesora Oledzkiego przez Jacka Barlika.

7 uwagi na datujgce sie od poczatku Jego kariery naukowej state kontak-
ty z krajowymi i zagranicznymi os§rodkami akademickimi, Profesor posiada
szczegblng zdolnosé odnotowywania, a takze formutowania i rozstrzygania
nowych probleméw badawczych w swoim obszarze zainteresowan nauko-
wych. Potwierdzeniem tego sg nie tylko Jego ksiazki i artykuty, lecz rowniez
liczne prace Jego uczniéow.

Jesli miatabym, obok przedstawionej wyzej ogélnej charakterystyki, wska-
zaé jeden, nadzwyczaj istotny i oryginalny aspekt twoérczosci Profesora, to
zwrocilabym uwage na konsekwentne podkreslanie roli etyki w public rela-
tions. Obok wielu innych, te inspiracje z Jego strony odnotowuje i przyjmuje
z ogromna wdziecznoscia.

Ogromne uznanie nalezy sig takze Profesorowi Oledzkiemu za Jego
udzial we wspoéttworzeniu programéw nauczania, zaréwno jesli chodzi
o przygotowywanie miniméw programowych, jak i koncepcji specjalizacji.
Na szczeg6lne podkreslenie zastuguje zwlaszcza opracowanie pierwszego
w Polsce programu specjalistycznych studiéw public relations na magister-



Prof. dr hab. Grazyna Ulicka
i prof. dr hab. Jerzy Oledzki
na promocji doktorskiej

skich studiach dziennikarskich. Na tych elitarnych i cieszacych sig wielkg
popularnos$cia studiach zdobyto wyksztatcenie wielu liczacych sie w kraju
i za granica specjalistow. Pan Profesor, jak pamigtam, a miatam okazje wie-
lokrotnie uczestniczy¢ w uroczystosciach wreczania dyploméw absolwen-
tom tej specjalizacji, byl z tg inicjatywa wyjatkowo zwigzany. Zapamietatam
réwniez charakterystyczny szczego6t dotyczacy nieoficjalnej czesci tych uro-
czystosci — studenci przynosili truskawki i byly one swoistym pretekstem,
by jeszcze pozosta¢ w sali i o pare chwil przedluzy¢ moment pozegnania
z uczelnia.



Profesor Oledzki wypromowal takze liczne grono doktoréw, dla ktérych
byl nie tylko autorytetem naukowym, lecz réwniez wychowawcsy, przeka-
zujac im te wartosci, ktérym sam hotdowal, w tym zwlaszcza szacunek dla
drugiego czlowieka. Cechuje Go bowiem otwarty i bardzo zyczliwy stosunek
do ludzi. Jako uczony i jako cztowiek jest wzorem do nasladowania.

W dniu Jubileuszu zycze Mu wielu wspaniatych lat tworczej pracy i duzo
sukceséw w zyciu zawodowym i rodzinnym.



Prof. dr hab. Bogdan Michalski

Wspomnienie sprzed lat

erzy Oledzki juz w trakcie studiéw podyplomowych w naszym In-
stytucie, wtedy jeszcze magister, dat sie poznaé jako jeden z naj-
lepszych studentéw. Wszak ten etap edukacji ukonczyt z wyréznie-
niem, a w tamtym czasie nie bylo latwo na takie wyr6znienie zastu-
zy¢. Standardy wyksztalcenia, poziom wymogoéw intelektualnych
i dydaktycznych tworzyly i strzegly ich takie autorytety naukowe, jak Profe-
sorowie: Tadeusz Kupis, J6zef Slisz, Alina Stomkowska, Halina Stankiewicz,
Bartlomiej Golka czy Stanistaw Lato, zeby wymieni¢ tylko niektérych. Wsréd
praktykow byly takie osobowosci, jak Maciej Ziminiski i Zbigniew Ztotnicki.

Jerzy Oledzki byt tez dobrze zapowiadajacym si¢ mtodym pracownikiem
nauki, a promotor Jego pracy doktorskiej miat o nim jak najlepsze zdanie, co
w rozmowach ze mng z duma podkreslat.

Sadze, ze tamte wysokie wymogi merytoryczne i klimat panujacy w Insty-
tucie, a nastepnie zagraniczna aktywno$¢ dydaktyczna i badawcza Profesora
Oledzkiego, uksztattowaly Jego sylwetke naukowca i czlowieka: otwartej na
Swiat osoby o szerokich horyzontach intelektualnych, znawcy dwdch, jakze



Prof. dr hab. Halina Satkiewicz

Prof. dr hab. Alina Stomkowska Redaktor Maciej Ziminski
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odmiennych, systeméw spoteczno-politycznych; kogo$, kto potrafit potaczyé
zdobyte w Polsce poglebione przygotowanie naukowo-badawcze z pragma-
tyzmem, elastycznos$cig i otwartoscia, z czym zetknal sie w Stanach Zjedno-
czonych.

Tak sie w naszym $rodowisku akademickim przyjelo, ze nie zawsze doce-
niamy dorobek organizacyjny danej osoby. W przypadku Profesora Oledzkie-
go to wlasdnie talenty strategiczne i umiejetnosci organizacyjne zaslugujg na
szczegblne wyrdznienie. Wyraznie byto to widaé w latach 1987-1990, kiedy
pelnit funkcje dyrektora Instytutu Dziennikarstwa Uniwersytetu Warszaw-
skiego. To byl czas przetomu, zblizal sie rok 1989. Juz w drugiej polowie lat
osiemdziesiatych, wychodzac naprzeciw zblizajacej sie zmianie, dokonano
w Instytucie znaczacych modyfikacji programéw nauczania i korekty liczby
godzin na poszczeg6lne przedmioty; przyjeto do Instytutu nowe kadry do re-
alizacji tych programéw.

Dziatania te nabraly przyspieszenia w trakcie dyrektorskiej kadencji Pro-
fesora Oledzkiego. To byl tez czas, kiedy budowano podwaliny pod przyszlg
specjalizacje ,Marketing medialny i public relations”, obszar nauki i prakty-
ki, ktéry otworzyl nowe pola w komunikacji spolecznej, nadat charakterowi
Instytutu nowa jakos$c.

Jako spolecznosé akademicka zawdzieczamy Profesorowi Oledzkiemu
plynne i w miare bezkonfliktowe przejscie pomiedzy dwoma stronami tej hi-
storycznej cezury czasowej, ktora byt rok 1989. To przeciez w trakcie Jego
kadencji przeszliémy od starego w nowe, a nie zawsze bylo to tatwe; dookota
mieliémy nie tylko przyjaciét i sojusznikéw. Lecz nasza ,,dziennikarka” za-
wsze byla witalna i rozwojowa. Teraz tez wkracza w kolejny nowy etap — sa-
modzielnego wydziatu. By tak sie stalo, pracowaly na to kolejne generacje
pracownikéw Instytutu — Profesor Jerzy Oledzki takze.

Wystuchat i zapisat: Andrzej Swiatecki



Prof. dr hab. Bartlomiej Golka

O Profesorze
dr. hab. Jerzym Oledzkim

arierze naukowej Profesora Jerzego Oledzkiego przygla-

dalem sie ze szczerym podziwem. Zetknglem sie z nim

przed wielu laty, gdy jeszcze jako student Instytutu

Dziennikarstwa wyré6znial sie sumiennoscia, inicjatywa

oraz konsekwencjg w dazeniu do obranego celu. Kiedy

zostal pracownikiem naukowym tegoz Instytutu, cechy te
uwidocznity sig jeszcze bardziej. Dzigki nim potrafit szybko okresli¢ swo-
je miejsce wsrod kierunkéw dydaktycznych i naukowo-badawczych pro-
wadzonych w Instytucie, a nastepnie przyczynic¢ sie do ich wzbogacenia
i rozwoju.

Trzeba doda¢, ze byly to zainteresowania nader szerokie: komunikowa-
nie miedzynarodowe badane z réznych punktéw widzenia (m.in. w 6wcze-
snym Trzecim Swiecie), analizy prognostyczne, postawy mlodziezy polskiej,



oo

Prof. dr hab. Jerzy Oledzki i prof. dr hab. Bartlomiej Golka

stosunki miedzynarodowe itp. Wyrazem tego byly liczne publikacje w cza-
sopismach naukowych, polskich i zagranicznych, a nastegpnie ksigzki.

Pozycja Jerzego Oledzkiego wsréd naukowcéw zajmujgcych sie podobng
problematyka umacniata si¢ coraz bardziej, gdyz szybko zdobywat stopnie
i tytulty naukowe. Wykazywat takze znaczng aktywnos¢ jako uczestnik i orga-
nizator konferencji krajowych i migdzynarodowych poswigconych komuni-
kowaniu masowemu. Konse kwentnie rozszerzal swoje zainteresowania mig-
dzy innymi o problematyke reklamy i marketingu.

Prowadzone przez Niego seminaria magisterskie, a takze doktorskie, groma-
dzity licznych stuchaczy. Nigjednokrotnie miatem moznosé wystuchania korzyst-
nych opinii na temat ich poziomu. Studenci podkreslali, iz zajecia prof. dr. hab.
Jerzego Oledzkiego odznaczajg sie cecha, ktérg niezwykle cenili: przydatnoscig
w zawodach, w ktérych podejmowali prace. Mysle, Ze to jeden z najwigkszych
komplementéw, jakie student moze zlozy¢ swojemu nauczycielowi.



Dr Lukasz Przybysz

Intelektualni dtuznicy,

czyli wolno$¢ na wtasciwych
torach. Absolwenci

o Profesorze Jerzym Oledzkim

o takiego przyciagga nas (pozwalam sobie napisa¢ to w imieniu
wszystkich wychowankéw Profesora Jerzego Oledzkiego) do
tego wlasnie promotora? Moim najjaskrawszym wspomnieniem
z pisania obu prac u Profesora byto odczucie, ktére — z braku
lepszych stéw — okreslam: skrupulatnie sprawdzana, regularnie
przywracana na wlasciwe tory wolnos¢.

Postanowitem sprawdzi¢, czy podobnie mys$lg inne osoby, ktére u Profeso-
ra Oledzkiego pisaly prace licencjackie, magisterskie lub doktorskie. Dzi$ sg
to powazani specjalisci w swoich dziedzinach, ktérzy — co nalezy z cata moca
podkresli¢ — z wielkg checig i radoscig odpowiedzieli na prosbe o wspomnie-
nia ze wspélpracy z Profesorem.



ll Dr Lukasz Przybysz z promotorem
'Al prof. dr. hab. Jerzym Oledzkim

Podajac do wiadomosci dane dotyczace dynamicznie zmieniajacej sig dziedzi-
ny, zwykle stosuje sie termin: ,w chwili oddania tekstu do druku liczba czego$
wynosita tyle a tyle”. Oznacza to, ze w chwili czytania moze by¢ to wartoé¢ inna,
zapewne wyzsza. W jezyku angielskim jest okredlenie: and still counting (w wol-
nym tlumaczeniu: i nadal roénie). A zatem: w chwili oddania tego tekstu do druku
liczba wypromowanych przez Profesora Jerzego Oledzkiego doktor6w wynosita
trzydziesci jeden, a magistrow — ponad pieéset dwadziescia, and still counting.

Te liczby robig wrazenie, a jeszcze bardziej oddziatuja na nas sylwetki Jego
absolwentow: pracownikéw naukowych, specjalistéw public relations, dzien-
nikarzy, menedzeréw. Bytem dwudziestym drugim doktorem i zapewne okoto
czterechsetnym magistrem, ktéry wyszedt spod Jego reki.
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Promotor. Dlaczego Profesor Oledzki?

Kiedy zapytalem wychowankéw Profesora Jerzego Oledzkiego o powody wy-
boru wtasénie Jego na promotora ich prac, kazdy podal wtasne argumenty. We
wszystkich wypowiedziach przewijal sie watek profesjonalizmu oraz wiedzy
Profesora z zakresu public relations.

— Powiedzie¢, ze Profesor Oledzki jest uznanym autorytetem, to truizm —
wyrokuje Mateusz Golis, ktéry pod okiem Profesora pisat w 2015 roku prace
magisterska.

— Innego wyboru by¢ nie moglo — zapewnia Krzysztof Drozd, byly magi-
strant Jerzego Oledzkiego. — Profesor Oledzki jest w branzy public relations
markg samg w sobie — dodaje.

KRZYSZTOF DROZD. Specjalista ds. public relations w Telewizji
Polsat, odpowiedzialny za kanaty informacyjne Grupy Polsat. Wcze-
$niej, przez pie¢ lat, w agencji Solski Burson-Marsteller. W 2014
roku obronil prace magisterska na Wydziale Dziennikarstwa i Nauk
Politycznych UW. Prywatnie pasjonat motocykli i maratonczyk,
w pazdzierniku 2015 roku zdobyl Korone Maratonéw Polski.

Wtéruje mu dr Zbigniew Chmielewski, ktéry w 2011 roku obronit roz-
prawe doktorska pisang pod kierunkiem Jerzego Oledzkiego: — Uwazalem, ze
trzeba to robi¢ w miejscu najlepszym z mozliwych i nie kierowa¢ sig innymi
wzgledami niz jako$¢. Chcialem zmierzy¢ sie z duzym wyzwaniem i najwyz-
szymi wymaganiami.

— Piszac o wizerunku specjalisty public relations i sposobie postrzega-
nia branzy, nie mogtam wybra¢ innego promotora anizeli Profesor Oledzki
— osoba, ktéra o tym, jak powinien wyglada¢ PR, wie wszystko — zgadza
sie z przedmowcami Justyna Lachowicz, ktéra prace magisterska u Jerzego
Oledzkiego obronita w 2015 roku.

— Profesor aktywnie wspoétpracowal z calym srodowiskiem, byt dla niego
autorytetem i uczyt cala PR-owa spotecznos$é tego, jak powinniémy podcho-
dzi¢ do komunikacji marketingowej i public relations. Nieocenione byto tez



Jego doswiadczenie zdobyte za grani-
ca, ktérym chetnie sie z nami dzielit
— uzasadnia wybor Elwira Jastrzebska,
dyplomantka Jerzego Oledzkiego.

— Temat moich zainteresowan ba-
dawczych wymagatl interdyscyplinar-
nego podejscia — tlumaczy dr Magdale-
na Jaworowicz, piszaca dysertacje pod
kierunkiem Profesora Jerzego Oledz-
kiego. — Profesor jest osobg o wybitnie
otwartym umysle i wszechstronnym

wyksztalceniu, stad moéj wybér byt
do$¢ oczywisty — dodaje.

Prof. dr hab. Jerzy Oledzki

— Bo kompetentny i sympatyczny
— wspomina Ivetta Bialy, ktéra pod
kierunkiem Jerzego Oledzkiego pisata prace magisterskg w 2000 roku. — Czu-
fam Zyczliwo$é i podmiotowe traktowanie studentéw. Wiedziatam, ze to dla
mnie wazne. Poza tym ten PR mnie naprawde interesowal... — zapewnia.

— Profesora Oledzkiego polecit mi méj dobry przyjaciel, znany dzienni-
karz i zarazem wykladowca akademicki — opowiada dr Konrad Niklewicz.
Wspomina: — Przekonywal — dzi§ wiem, ze stusznie! — Ze Profesor Oledzki
daje doktorantom i studentom duza doze elastycznosci, ale zarazem jest
bardzo wymagajacy, tak merytorycznie, jak i jezykowo — podsumowuje.

— Dlugo prébowatam dostaé sie na studia doktoranckie w kilku miej-
scach — wspomina dr Anna Miotk, byla doktorantka Profesora. — Wie-
dzialam jednak, Ze dobrego specjaliste public relations mozna pozna¢ po
tym, Zze nawet jak wyjdzie drzwiami, to wréci oknem. Gdy ze swoich nie-
udanych staran zwierzytam sie kolezance, ktéra studiowala w Instytucie
Dziennikarstwa, ta doradzita mi kontakt z Profesorem Oledzkim, czoto-
wym przedstawicielem naukowego public relations. I tak to sie zaczeto.
Profesor dos¢ dlugo mnie sprawdzal — pracowalam nad kolejnymi planami
pracy, przegladami literatury. Po roku przyjal mnie na seminarium.



DR ANNA MIOTK. Dyrektor ds. komunikacji w firmie Polskie
Badania Internetu. Wczes$niej odpowiadata za badania i rozwdj
produktu oraz dzialania marketingowe dla jednej z marek moni-
toringu medi6w. Ma sze$cioletnie do§wiadczenie w polskich i sie-
ciowych agencjach PR. Doktor nauk humanistycznych. Ukonczy-
fa socjologie na Uniwersytecie Gdanskim. Wyklada na studiach
podyplomowych public relations, prowadzi szkolenia dotyczace
mierzenia efektéw dzialan public relations. Autorka ksigzek z zakresu public
relations i licznych publikacji w mediach branzowych oraz bloga o mierzeniu
dzialan komunikacyjnych.

Réwniez z polecenia trafita do Jerzego Oledzkiego dr Iwona Kuraszko: —
O Profesorze ustyszalam rekomendacje od jego doktorantki Anny Jupowicz-
-Ginalskiej. Umoéwilam sie na spotkanie, po ktérym wiedziatam, ze chciata-
bym by¢ w jego zespole.

Dr Eliza Misiecka obronita doktorat pod kierunkiem Jerzego Oledzkiego
w 2010 roku. — Wktad profesora w rozwdj sektora, ksztaltowanie dobrych
praktyk i wskazywanie nowych kierunkéw byt i jest nieoceniony. Naturalng
rzecza zatem byla wspélpraca wiasnie z Nim — podkresla.

Dr Piotr Jaworowicz wskazuje trzy przyczyny powierzenia promowania
swojej pracy Jerzemu Oledzkiemu: — Po pierwsze, Profesor byt jednym z pio-
nier6w badan nad komunikowaniem w rzeczywistosci wirtualnej w Polsce.
Po drugie, taczyl teoretyczng wiedze akademickyg z eksperckim doswiadcze-
niem z praktyki komunikowania. Po trzecie, cenil interdyscyplinarnos¢ i r6z-
norodno$¢ w zakresie tgczenia réznych obszaréw komunikowania i komuni-
kologii.

Wiedza ekspercka Profesora

Promotora wybiera sie gtownie ze wzgledu na jego wiedze w zakresie te-
matyki planowanej pracy. Jerzy Oledzki to uznany ekspert i badacz public
relations. Wspéttworzyl pierwszy w Polsce kurs public relations na uczelni.
Ma rozlegta wiedze i znajomo$¢ rynku. Zapytatem, czy wtasnie to sklonito
moich rozméwcéw do pisania pracy pod kierunkiem Profesora.



— Wiedza ekspercka Profesora Oledzkiego ukazywala spojrzenie — szcze-
gblnie odnosnie do koncepcji i modeli komunikowania — dojrzate, przemysla-
ne. Jednoczeénie nie zdarzylo sie, aby Profesor podcinat skrzydta — podkresla
Iwona Kuraszko.

DR IWONA KURASZKO. Doktor nauk spotecznych (2009 r., Wydziat
Dziennikarstwa i Nauk Politycznych, UW); Visiting Scholar w Social
Innovation Centre INSEAD Fontainebleau, Francja (od 2013 r.), Ad-
iunkt w Centrum Etyki Biznesu i Innowacji Spotecznych Akademii
Leona Kozminskiego (2012-2016) w zakresie etyki, etyki biznesu
oraz etyki przywddztwa; Visiting Scholar w Jepson School of Leader-
ship Studies University of Richmond, USA (2011-2012). Wspo6lpra-
ca w licznych projektach badawczych (m.in.: INSEAD, JSLS, EU-INNOVATE, ABIS,
UNDP). Redaktorka pierwszej interdyscyplinarnej i miedzyuczelnianej publikacji
w Polsce poswigconej etyce przywddztwa jako dyscyplinie badawczej.

— W podejsciu Profesora do oceny zjawisk odczuwalne byto bardzo duze
do$wiadczenie. Wskazywat na to, co faktycznie byto wazne i co nalezato po-
glebi¢ — odnotowuje Piotr Jaworowicz.

— Wsparcie Profesora pozwolito mi wielokrotnie spojrze¢ szerzej lub ina-
czej na wiele aspektéw i wypracowac najlepszg droge prowadzonych analiz
i badan — wspomina Eliza Misiecka.

— Wiedza Profesora o rynkach zagranicznych pomogta mi poszerzy¢ hory-
zont badawczy. Zmotywowal mnie do rozpatrzenia podejmowanych zagad-
nien w perspektywie miedzynarodowej — zauwaza Magdalena Jaworowicz.
— Owczesny zapal do prowadzenia analizy dzi§ wydaje mi sie nieprawdopo-
dobny. Z pewnoscig zawdzigczam go Profesorowi — przyznaje.

Justyna Lachowicz zauwaza, ze wiedza ekspercka Profesora byla dla niej
cenna przy przygotowaniu czeSci teoretycznej pracy, a przy kolejnych, wy-
magajacych samodzielnych badan i twérczych wnioskéw, promotor dat jej
wiele swobody. — Mam wrazenie, ze Profesor zaufal mojej wiedzy na tyle, ze
nie odczuwal juz potrzeby ingerowania w kolejne czesci opracowania. I za to
zaufanie jestem mu bardzo wdzieczna — podkresla.

— Akurat moja praca byla samodzielna, za ragczke mnie prowadzi¢ nie bylo
trzeba — z uémiechem wspomina Ivetta Bialy. I dodaje: — Ale wiedza ekspercka



Profesora wplyneta na to, jakim jestem PR-owcem, na moje upodobanie do
podejscia strategicznego w pracy zawodowej.

— Wiedza ekspercka Profesora Oledzkiego wielokrotnie wptywata na mojq
prace — podkreéla Konrad Niklewicz. — To wlasnie Pan Profesor wskazal mi
wlasciwy paradygmat postrzegania public relations, najlepiej oddajacy to, co
dziato sie w obszarze komunikacji w trakcie prezydencji Polski w Unii Euro-
pejskiej — mowi. I dodaje, ze dzieki promotorowi mégt odnalezé wiasciwa lite-
rature, ktéra pozwolita oprzec teze na solidnych podstawach teoretycznych.

DR KONRAD NIKLEWICZ. Zastepca dyrektora Instytutu Obywatel-
skiego, doradca Platformy Obywatelskiej RP, byly zastepca dyrekto-
ra Centrum Informacyjnego Rzadu i rzecznik prasowy polskiej pre-
zydencji w Radzie Unii Europejskiej. W latach 1998-2010 dzien-
4. nikarz ,Gazety Wyborczej”; byl korespondentem miedzy innymi

w Brukseli i Paryzu.

— Profesor wskazal mi gtéwne rynki, ktére powinnam przeanalizowac, za-
nim opisze sytuacje na polskim rynku. Podpowiadat, z jakiej teorii powinnam
skorzystac¢, na czyje prace zwroci¢ uwage i gdzie szuka¢ materiatléw — wylicza
Anna Miotk.

— Profesor Jerzy Oledzki to czlowiek z ideatami — podkresla dr Dariusz
Tworzydlo. — Urzekl mnie jego profesjonalizm, przygotowanie, a przede
wszystkim spokoj. Jest jednym z tych naukowcow, ktérzy stanowig dla mnie
wzor do nasladowania — wskazuje.

— Przede wszystkim Profesor strzegt mnie przed niedobrymi pomystami
i sugerowal rozwazenie dziatan, ktére poczatkowo wydawaly mi sie zbed-
ne czy niezrozumiale, a potem okazywaly sig trafione w punkt — wspomina
Zbigniew Chmielewski. - Gdybym go wéwczas nie stuchat, prawdopodobnie
cale moje badania nadawalyby sie do kosza — reasumuje.

— Najcenniejsza byta wiedza Profesora dotyczaca etyki w public relations
—uwaza Krzysztof Drozd. — Niestety, ale o niej méwi sie obecnie albo bardzo
rzadko, albo wcale — dodaje. Zaznacza, ze Profesor Oledzki skupiat sie wtas-
nie na etyce public relations i byt cennym Zrédtem wiedzy o nie;j.



Promotor: naukowiec i pedagog

Z wypowiedzi dyplomantéw Profesora Jerzego Oledzkiego mozna wnio-
skowac, ze Profesor stuzyt rada, pozwalat korzystaé ze swej wiedzy i eksperty-
zy. Materiat trzeba byto nastepnie przela¢ na papier, utozyé w forme, ustawic
w figure — i liczy¢, ze promotor przeprowadzi takze przez ten etap. Surowy,
wspierajacy, wymagajacy, a moze dajacy wolno$é — jakim promotorem byt
Profesor Jerzy Oledzki?

— Wszystkie te okreslenia w pewnym stopniu oddajg sposéb sprawowania
przez Profesora opieki naukowej nad nami. Tam, gdzie trzeba byto zmobilizo-
wagé, pojawiala sig surowosc¢ i wysokie oczekiwania — przypomina sobie Mag-
dalena Jaworowicz. — Proces prowadzenia badan i przygotowywania dyserta-
cji byl jednak pelen przestrzeni — bardzo inspirujacej, a takze pozwalajacej na
wypracowanie samodzielnosci — podkresla.

Konrad Niklewicz podobnie jak wigkszo$¢ dyplomantéw, z ktérymi rozma-
wiatem, pamieta Jerzego Oledzkiego jako promotora wspierajacego, dajacego
niemato wolnoéci: — Wazne dla Niego bylo, by dotrzymywa¢ uzgodnionego
harmonogramu prac. Zawsze dotrzymywat uzgodnionych termindéw i tego sa-
mego oczekiwal od doktorantéw. To wzmacniato dyscypline pracy.

— Cenit przede wszystkim systematycznosé, ale tez precyzje. Pierwszy roz-
dziat pracy pisalam od nowa — w pierwszej wersji panowat chaos — wspomina
Anna Miotk. Dodaje: — To ja poszukiwatam, a Profesor podpowiadat dodatko-
we kierunki poszukiwan czy informacje do sprawdzenia.

— Byl promotorem, ktéry zmuszat do pracy, do wysitku i nie tolerowat drég
na skréty. Pomagatl znaleZ¢ najlepsze rozwigzania, ale nie kosztem rzetelnosci
pracy — uwaza Zbigniew Chmielewski. — Pomagat, ale nie wyreczal; sugero-
wal, ale nie narzucal. Wszystko musialem zrobi¢ sam, ale zawsze mogtem
liczy¢ na podpowiedz — dodaje.

Iwona Kuraszko ocenia, ze Jerzy Oledzki to promotor ,ktadacy nacisk na
indywidualne poszukiwania, dajgcy znaczaca wolnoé¢ badawcza, przy tym
wymagajacy, co motywowalo do dalszych badan i odnalezienia mysli prze-
wodniej, tezy, osi koncepcyjnej”.



— Byl promotorem wspierajagcym, zaangazowanym i potrafigcym nieustan-
nie rozszerza¢ horyzonty. Dawal ogromng wolno$¢ i swobode w budowaniu
i wyprowadzaniu kluczowych tez, zwracajac uwage na aspekty istotne lub
wymagajace ponownej analizy — wskazuje Eliza Misiecka. — Byl doskonatym
intelektualnym sparingpartnerem — dorzuca.

— Ten spokoj i ta zyczliwo$¢ — bezcenne... — zaznacza Ivetta Bialy. Doda-
je, ze dla niej wspdlpraca z promotorem to ,wolnos$¢ i pewnos¢ otrzymania
wsparcia w razie potrzeby”. — Ale przede wszystkim czutam, ze Pan Profesor
we mnie wierzy — podkresla.

— Zawsze byl gotowy, by mnie wesprze¢, nie serwujac jednak na tacy goto-
wych rozwigzan. Jako promotor potrafit nakierowaé na odpowiednia $ciezke,
nie ingerujac zbytnio w wyobrazenia studenta na temat jego wlasnego opra-
cowania — relacjonuje Justyna Lachowicz.

Wspélprace z promotorem tak wspomina Elwira Jastrzebska: — Z jednej
strony zawsze panowala tam mila, przyjacielska atmosfera. Z drugiej za$ stro-
ny wspoélpraca z takim autorytetem w swojej dziedzinie sprawiata, ze cata
nasza grupa nie wyobrazata sobie, by przyjs¢ na zajecia nieprzygotowana czy
nie zrobi¢ czego$ w terminie.

MGR ELWIRA JASTRZEBSKA. Dyrektor public relations w agencji VMG
PR. Specjalizuje sig w obstudze klientéw z branzy finansowej, prawniczej

g 3 i nieruchomosci, w zakresie public relations korporacyjnego, doradztwa

strategicznego, CSR, komunikacji wewnetrznej i employer brandingu.
Q\ Absolwentka socjologii oraz dziennikarstwa (specjalizacja: ,,Public rela-
\ tions i marketing medialny”) na Uniwersytecie Warszawskim. Doswiad-

czenie zdobywala w renomowanych agencjach public relations.

— Profesor byl osobg wymagajaca i nalezy to zaliczy¢ jako ogromny plus.
Bo niby dlaczego mialoby by¢ inaczej? — uwaza Krzysztof Drozd.

Dariusz Tworzydlo precyzuje: — Jego wskazéwki byly nie tylko inspiracja,
ale czyms$ wiecej. Za kazdym razem byly cenng nauka. Warto zauwazy¢, ze
Jego podejscie do etyki zawodowej jest niespotykane. Argumenty, ktérych
uzywa na poparcie swoich tez, przekonywaly do tego, by wszystko, co robimy,
oparte byto na kanonach etycznych przez lata wypracowywanych w branzy.



DR DARIUSZ TWORZYDELO. Pracownik Panstwowej Wyzszej Szko-
ly Zawodowej w Os$wiecimiu, prezes Zarzadu Instytutu Rozwoju
Spoleczenistwa Informacyjnego (IRSI), prezes zarzadu EXACTO sp.
z 0.0. Byly pracownik naukowo-dydaktyczny Uniwersytetu Wro-
clawskiego. W latach 2009-2011 Prezes Zarzadu Polskiego Stowa-
rzyszenia Public Relations. Od roku 2008 do 2012 czlonek Rady
Etyki Public Relations. W latach 1997-2010 pracownik naukowo-
dydaktyczny w Wyzszej Szkole Informatyki i Zarzadzania w Rzeszowie. Autor
raportow badawczych, analiz, opracowan naukowych. Autor i wspétautor ponad
210 publikacji. Ma osiemnascie lat doswiadczenia w branzy public relations. Tre-
ner, doradca i konsultant. Laureat nagrody ,,PRotony 2010”.

— Profesor za wszelkg cene starat sig, by wszystko to, co wie i potrafi, po-
moglo w pracy studentom. Nie trzymat wiedzy i ogromnego doswiadczenia
tylko na wlasny uzytek — zaznacza Mateusz Golis.

Elwira Jastrzebska zwraca uwage, ze ,Profesor Oledzki nie wymagat utar-
tych regulek czy konkretnych schematéw. Zachegcat do tworczego myélenia,
redefiniowania poje¢ i pokazywal, gdzie szuka¢ inspiracji”.

Piotr Jaworowicz podkres$la, ze Profesor jest prawdziwym pedagogiem: —
Zadawat celne pytania, na ktére odpowiedzi stanowily gotowe wskazowki.
Tak stawial pytanie, Ze odpowiadajac na nie, sam wyznaczatem sobie droge
dziatania. Sprawiato to wrazenie, ze w zasadzie okreslong rzecz sie wiedziato
i mozna bylo samemu na nig wpas¢. Ale nic bardziej mylnego — powodowala
to technika stosowana przez Profesora.

— Radzil fachowo. Krytykowal rzeczowo. Mobilizowatl skutecznie. Stawial
wlasciwe pytania we wlasciwym momencie. Uczyl samodzielnego my$lenia.
Chwalil, kiedy trzeba; cho¢ robit to doé¢ oszczednie, to kazdy z nas wiedzial, ze
publiczny komplement od Profesora znaczy wiele — wylicza Mateusz Golis.

karstwa z rocznika 2015. Po raz pierwszy byl na Wydziale Dziennikarstwa

w marcu 2010 roku; wtedy wywalczyl tytul Finalisty Olimpiady Wiedzy

&2 o Polsce i Swiecie Wspétczesnym. Od 2011 roku zwigzany z Radiem ZET.
‘ Przez ponad dwa lata byl tam producentem programéw muzycznych. Od
2014 roku Koordynator Anteny Radia ZET odpowiadajacy za realizacje

projektéw programowych.

MATEUSZ GOLIS. Absolwent studiéw magisterskich Instytutu Dzienni-
| = &D'




Wspélpraca dyplomantéw z Profesorem

Wychowankowie Profesora Jerzego Oledzkiego, ktérych poprosilem o od-
niesienie sig do wspélpracy z Nim, nie szczedzili stéw uznania.

Eliza Misiecka zapytana o to, jak ocenia wspétprace z Profesorem Oledzkim,
oznajmita: — Nadal euforycznie. To wspanialy czlowiek i wybitny ekspert.

— Wspotprace z Profesorem w skali od 1 do 10 ocenitbym na 11. To nie jest
gotostowny komplement. Data mi ona wiecej korzysci niz sig spodziewatem.
Profesor nauczyt mnie myé$lenia szeroko, nie tylko o efektach wtasnej pracy,
ale takze o efektach pracy innych — podkresla Mateusz Golis.

Zdaniem Iwony Kuraszko Profesor Oledzki ,nie jest osoba oceniajacg i na-
rzucajgca wlasne opinie, a raczej podkreslajaca wartoéci, w ramach ktérych
powinni$my opiera¢ nasze badania i wolno$¢ badawczg”.

Konrad Niklewicz wspomina: — Po latach moge powiedzie¢, ze opieka na-
ukowa Profesora Oledzkiego byla wielkim wsparciem, utatwieniem w pracy.
Zaszczytem i zarazem intelektualng przyjemnoscia.

— Postrzegam ja jako wspolprace ucznia z mistrzem: czasem wymagata
pokory, innym razem — odwagi. Bezwzglednie jednak jest to doswiadczenie,
ktére zmienia i ksztaltuje, prowadzac w ten sposéb do pewnej dojrzatosci —
ocenia Magdalena Jaworowicz.

Piotr Jaworowicz konstatuje: — Z perspektywy czasu widze, ze praca z Pro-
fesorem byta pewng droga, w ktdrej nastepowata ewolucja pogladéw i relacji.
Im bliZej obrony, tym nasze relacje miaty charakter bardziej strategiczny, do-
tykajacy ogélnych procesow i idei, a nie szczeg6téw i technikaliéw, a relacja
z Profesorem stawala sie bardziej partnerska.

— Profesor powiedzial mi kiedys, ze bal sie, ze nie skoficze tej pracy — zwierza
sig Anna Miotk. Wspomina, ze mimo trudnosci udalo jej sie zebra¢ bogaty materiat
zrodlowy i dokonczy¢ dysertacje. — Przede wszystkim nie zrobitabym tego, gdyby
nie wymagania, a zarazem zyczliwe wsparcie ze strony Profesora — akcentuje.

— To czlowiek otwarty na mlodych, niezwykle wspierajacy, traktujacy
podopiecznych jak dzieci, ktérym rodzic pokazuje droge — zauwaza Dariusz



Tworzydlo. Podkresla: — Daje przy tym swobode w dziataniu, podpowiadajac,
gdy majg problemy z realizacjg zadan.

—Jestem dumny, Ze pisalem prace magisterska pod czujnym okiem Profesora
Oledzkiego i nic w tym miejscu sie nie zmieni — podsumowuje Krzysztof Drozd.

— Wiem, ze dzi$ napisalabym te prace doktadnie tak samo. To chyba naj-
lepsze podsumowanie, jakie z perspektywy czasu moge poczyni¢ — dopowia-
da Justyna Lachowicz.

MGR IVETTA BIALY. W latach 2008-2016 rzecznik prasowy wojewo-
dy mazowieckiego. Zarzadzata komunikacjg urzedu i stuzb zespolonej
administracji wojew6dzkiej. Rzecznik sztabu kryzysowego podczas
powodzi w 2010 roku. Autorka procedur komunikacji medialnej oraz
informowania i ostrzegania ludnosci w wojewddzkich planach zarza-
dzania kryzysowego. Doradca w Rzadowym Centrum Bezpieczenstwa
w ramach przygotowan procedur komunikacyjnych, w tym przy Euro
2012. W latach 1997-2005 pracowata przy kampaniach wyborczych, potem w agencjach
public relations. Prowadzila szkolenia z r6znych obszaréw public relations dla zarzadow
firm, instytucji i administracji. Wyktadowca (m.in.: WDiNP UW,; Szkola Wyzsza Psycho-
logii Spolecznej). Laureatka nagrody PRotony 2010 w kategorii ,,Rzecznik prasowy”.

Ivetta Bialy nakresla to, do czego powinna prowadzi¢ wspotpraca z mento-
rem: — Wielokrotnie deklarowatam, Ze jestem ,,ze stajni Profesora Oledzkiego”
— tej szkoty bardziej ideowej, tworzacej standardy, etycznej, ale przeciez nie
oderwanej od rzeczywistosci, koniecznie konkretnej i skutecznej. Taka sama
troche jestem, odpowiadalo mi to.

— Jest co$ niezwykle cennego w tym, Ze na swojej drodze zyciowej spotyka-
my postaci duzego formatu, bo to nas ksztaltuje i wzbogaca, jesli tylko umiemy
z tego skorzystac i doceni¢ — uwaza Zbigniew Chmielewski.

DR ZBIGNIEW CHMIELEWSKI. Wykladowca w Instytucie Dzien-
nikarstwa i Komunikacji Spotecznej Uniwersytetu Wroctawskiego.
W latach 2007-2010 wykladowca w Wyzszej Szkole Informatyki
i Zarzadzania w Rzeszowie, od 2010 do 2013 w Centrum Stu-
di6éw Samorzadu Terytorialnego i Rozwoju Lokalnego UW. Ekspert
z zakresu komunikacji marketingowej i public relations, w latach
2010-2014 czlonek Rady Etyki Public Relations. Autor i wspétau-
tor strategii komunikacyjnych dla instytucji oraz publikacji z zakresu komunikacji
spotecznej, marketingowej i public relations.




Osobiste stowa dyplomantéw do Profesora

Poprositem kazdego z rozméwcéw o kilka stéw skierowanych wprost do
Profesora Jerzego Oledzkiego. Przewaznie sg to podzigkowania za wspélprace,
wyksztalcenie, pokazanie drogi. Wyjatkowo glo$no brzmig nawotywania o nie-
zaprzestanie dzialalnosci dydaktycznej i mentorskiej przez Profesora.

Anna Miotk dziekuje promotorowi za to, Zze w nig uwierzyl, cierpliwie pro-
wadzil w pracach nad rozprawa, a nastepnie dal mozliwos$¢ przekazywania
wiedzy studentom.

Magdalena Jaworowicz dziekuje za zaufanie, ktére pozwolito jej zbudowac
wiare we wlasne mozliwosci. Do jej stéw dotgcza sig Justyna Lachowicz.

MGR JUSTYNA LACHOWICZ. Absolwentka Instytutu Dzienni-
karstwa UW, specjalizacja ,,Public relations i marketing medialny”
(2015). Wyr6zniona tytutem Mtody Kreatywny Branzy Eventowej
2014. Z public relations i kreacjg zwigzana od 2010 roku. Do§wiad-
czenie zawodowe zdobywala w agencjach public relations i mar-
ketingu zintegrowanego oraz organizacjach non-profit. Obecnie PR
Account Executive w agencji Tailor Made PR.

— Ja dziekuje Profesorowi za to, ze pokazal nam, mtodym, Ze trzeba tak
szuka¢ drogi zycia, by po wielu latach kroczenia po niej ciagle i$¢ nia z pasja,
zaangazowaniem, z poczuciem spelnienia. Bez rutyny, bez powielania sche-
matéw, bez cienia pesymizmu — méwi Mateusz Golis.

Piotr Jaworowicz wyraza wdzieczno$¢ za wszystkie szczegdlne chwile
podczas pracy naukowej: zar6wno te satysfakcjonujace i zwigzane z aprobatg
prowadzonych badan, jak i te, w ktérych pojawiala sie krytyka. Uwaza, ze one
nauczyly go najwiece;j.

Ivetta Bialy wspomina, ze specjalizacja public relations pomogta jej od-
kry¢ zainteresowania zawodowe. Profesor Oledzki zawsze dawal jej wsparcie
i akceptacje. — Jesli pojawiata sig krytyka, to zyczliwa — zaznacza. — To mi sie
zawsze bedzie z Profesorem Oledzkim kojarzylo. Jestem przekonana, Ze nie
dokonatabym zawodowo tego, co byto moim udziatem, gdyby nie to, o czym
tu méwie — podkresla.



— Chciatabym podziekowa¢ przede wszystkim za podejécie do studentéw
i serce, ktore wkladal Pan w naszg edukacje! — dodaje Elwira Jastrzebska.

— Tak po ludzku nie umiem sobie wyobrazi¢ Instytutu Dziennikarstwa, ba,
catego wydziatu, bez Profesora — wyjawia Konrad Niklewicz. — Mam nadzieje,
ze uczelnia nadal bedzie mogta korzystaé z Jego wiedzy — apeluje.

Do apelu dotacza sig Zbigniew Chmielewski, ktory deklaruje, ze czeka na ko-
lejne ksigzki, artykuly, mysli, rady i wskazéwki Profesora Oledzkiego. — W wie-
lu sytuacjach zwigzanych z pracq naukows (a i poza nig), kiedy mam dylemat
jak postapié¢, zastanawiam sig: co by powiedziat, co doradzit Profesor Oledzki?

Dariusz Tworzydlo o§wiadcza: — To byl i jest zaszczyt méc u, zarazic¢ przy-
ktadem, ale sam jest wzorem godnym nasladowania.

Do jakze istotnej i czesto tu wspominanej swobody nawigzuje Iwona Ku-
raszko, ktéra dziekuje swojemu promotorowi za ,pokazanie, ze wolnos¢ inte-
lektualna jest kluczem do najbardziej przemyslanych wnioskéw™”.

Eliza Misiecka deklaruje natomiast, Ze na zawsze pozostanie ,intelektual-
na dtuzniczka” Profesora.

DR ELIZA MISIECKA. Zalozycielka i szefowa agencji GENESIS PR, od
1994 roku w branzy public relations. Specjalizuje sie w public relations
korporacyjnym, finansowym, w zarzadzaniu komunikacjg kryzysowa
oraz w relacjach inwestorskich. Prowadzila ponad czterysta dlugotermi-
nowych kampanii public relations na rzecz firm prywatnych i instytucji
publicznych. Wyklada na Uniwersytecie Ekonomicznym w Krakowie
oraz w Instytucie Dziennikarstwa UW. W latach 1999-2006 dyrektor
dzialu korporacyjno-finansowego, a nastepnie dyrektor strategiczny w agencji Row-
land Communications. Wcze$niej przez pie¢ lat w agencji PR Profile. Absolwentka
Wydziatu Zarzadzania UW, studiéw podyplomowych na Wydziale Psychologii UW
oraz doktoranckich w Kolegium Zarzadzania i Finanséw Szkoly Gléwnej Handlowej
w Warszawie.

- Dziekuje takze za fantastyczny zespé6l wyktadowcéw public relations,
ktéry powstal miedzy innymi dzieki Profesorowi. To im zawdzigczamy my,
absolwenci, wiedze i umiejetnosci, ktére mogly przeksztatci¢ sie w bezcen-
ne doSwiadczenie zdobywane w pracy PR-owca. Moze Pan Profesor miec



pewnosé, ze zostawia jednostke w najlepszych rekach — podkresla Justyna
Lachowicz.

* k *

Warto poruszy¢ jeszcze jedna kwestig. Profesor Oledzki jako wytraw-
ny znawca komunikacji spotecznej wie, jak budowaé¢ wiezi, od zawsze dba
o utrzymanie kontaktu z dyplomantami i tworzy atmosfere wspélpracy,
wspo6lnoty. To dzieki Niemu powstata w §rodowisku PR-owskim grupa, ktéra
od lat wspiera sig i trzyma razem, moze na siebie liczy¢ i jest ze sobg blisko.
Wspélpracujemy na wielu plaszczyznach, a zwornikiem zawsze jest i pozo-
stanie osoba naszego promotora: stempel, wytrych, hasto, ktére umozliwia
miedzy innymi zebranie przytoczonych w tej publikacji opinii, a takze wla-
sciwe — jak wszyscy wierzymy — ksztalcenie kolejnych pokolen polskich spe-
cjalistow public relations.

DR LUKASZ PRZYBYSZ. Adiunkt na Wydziale Dziennikarstwa
i Nauk Politycznych UW, w Zaktadzie Komunikacji Spotecznej i Pu-
{ blic Relations. Wyktadowca, autor publikacji z zakresu komunikowa-
nia i public relations. Ekspert medialny. Stypendysta Indiana Uni-

A versity w Bloomington w USA. Dwukrotnie pisal prace (magisterska
i doktorska) pod kierunkiem prof. dr. hab. Jerzego Oledzkiego. Jego

wieloletni wspétpracownik w Instytucie Dziennikarstwa UW.

7. sercem w tle

Z seminarium u Profesora Oledzkiego zwigzana jest dos¢ zaskakujaca hi-
storia; iluz to promotoréw moze sie pochwali¢ maltzenstwem wsréd swoich
doktorant6w? Magdalena i Piotr Jaworowiczowie napisali dysertacje pod kie-
runkiem Jerzego Oledzkiego.

— Juz po otwarciu przewodu doktorskiego zwrocitam sie do Profesora
z prosba o przyjecie na seminarium mojego kolegi. Profesor zgodzil sie wa-
runkowo — ufajgc w moje zapewnienie, ze bedzie to sumienny seminarzysta.
Nikt nie przypuszczal wowczas, ze trzy lata pézniej Profesor bedzie goscit na



naszym §lubie, Zyczac mi poznania ,kodu meskosci” (tej tematyki dotyczyta
moja praca doktorska) w praktyce — opowiada Magdalena Jaworowicz.

DR MAGDALENA JAWOROWICZ. Praktyk marketingu, wyktadowca i co-
ach. W projektach badawczych taczy wiedze akademicka z doswiadczeniem
z wieloletniej praktyki zawodowej w zakresie komunikacji interpersonalnej
i marketingowej. Umiejetnosciami dzieli sie podczas wyklad6éw, warsztatéw
i sesji treningowych (prowadzi je m.in. na UW), jak réwniez w pracy zawo-
dowej. Wspéltwérezyni portalu MarketingoweObserwacje.pl. Autorka pod-
recznika Copywriting w zintegrowanej komunikacji marketingowej.

DR PIOTR JAWOROWICZ. Kierownik Dzialu Projektéw Eventowych
i Mediéw Spotecznosciowych w PKN Orlen. Wspéttwoércea i koordynator
ogolnopolskich projektéw marketingowych; odpowiada takze za strategie
obecnosci marki VERVA w mediach spoleczno$ciowych. Dziatalnosé za-
wodowsg taczy z aktywnoscig publicystyczng i edukacyjna: od 2012 roku
prowadzi zajecia dla studentéw UW — w Instytucie Dziennikarstwa oraz
na Wydziale Zarzadzania. Publikuje artykuly z zakresu marketingu i ko-

munikacji w mediach; jest wspéttwoérca portalu MarketingoweObserwacje.pl.

— Smaczkiem w toku prac nad dysertacjg byt pozanaukowy wymiar semi-
narium, ktére prowadzit Profesor — zwierza sie Piotr Jaworowicz. — Na semina-
rium dostalem sig za sprawg silnej rekomendacji mojej kolezanki Magdaleny

Basiak (dzi$ Jaworowicz). Profesor osobiscie zyczyl nam dalszych sukceséw.
Jednym z nich byta moja obrona — puentuje Piotr Jaworowicz.

* % %

Tak istotna w public relations harmonia i spéjnos¢:

e nauka

e wspdlnota
e rodzina.
Wydaje sie, ze wtasnie tego Profesorowi i jego wychowankom nalezy za-

zdroscic.



Ojciec polskich PR-owcow

O Profesorze Jerzym Oledzkim styszy sie, ze to ,0jciec polskiego PR-u”.
Zapewne kilka innych postaci takze — wspdlnie, sprawiedliwie — zastuguje na
to miano. Lecz to Jerzy Oledzki zaktadat pierwsza profesjonalna specjalizacje
public relations w strukturach Uniwersytetu Warszawskiego i przyczynit sie
do wyksztalcenia wielu polskich PR-owcéw. Bez przesady mozna nadaé na-
zwac Go ,,0jcem polskich PR-owcow”.

Prof. dr hab. Jerzy Oledzki na uroczystoéci wreczenia certyfikatéw ukonczenia specjaliza-
cji ,Marketing Medialny i Public Relations”

Jak wynika z przytoczonych w tej publikacji, wybranych jedynie, opinii
dyplomantéw o Profesorze, wychowankowie i przedstawiciele branzy pamie-
taja o Nim i Jego radach, cenig Go i sa wdzieczni, ze mogli z Nim pracowac.
I prosza o wiece;j.






Dr Jacek Barlik

wspblpraca: Maria Socha

Jerzy Oledzki: wspoéttwoérca
polskiego public relations,
badacz, obywatel

ajwyzej oceniane polskie studia public relations prowadzi Uni-
wersytet Warszawski w Instytucie Dziennikarstwa. Inicjatorem,
tworca programu i szefem jest Profesor Jerzy Oledzki, jeden z pio-
nieréw akademickiego public relations w Polsce, powszechnie
szanowany i rozpoznawany takze wsréd czolowych praktykéw
tej dyscypliny.
»Marketing medialny i public relations” (MMiPR) to specjalizacja, ktéra od
1996 roku w Instytucie Dziennikarstwa Uniwersytetu Warszawskiego przy-
gotowuje studentéw do pracy w public relations w Polsce, w Europie i na

Swiecie. Absolwenci trafiajg do agencji i firm doradczych, komérek i dziatéw



D

INSTYTUT DZIENNIKARS"I:_WA

Prof. dr hab. Jerzy Oledzki z dziekanem
Wydzialu Dziennikarstwa i Nauk Poli-
tycznych UW prof. dr. hab. Januszem
Adamowskim

Prof. dr hab. Jerzy Oledzki wéréd pracownikéw Insttutu Dziennikarstwa UW

public relations w Polsce w przedsie-
biorstwach, $wiatowych korporacjach,
urzedach, instytucjach publicznych,
fundacjach, stowarzyszeniach i organi-

zacjach tak zwanego trzeciego sektora.

Udziat Profesora Oledzkiego w roz-
powszechnianiu standardéw profesji
i etyki nowego zawodu przyczynil sie
do Jego wyjatkowej pozycji w polskim
public relations jako wybitnego bada-
cza, autorytetu intelektualnego, wzorca
moralnego, doradcy i wychowawcy PR
-owskiej mlodziezy, a jednoczesnie do-
swiadczonego eksperta uczestniczacego
w zyciu branzy PR.



Zainteresowanie public relations obejmuje wieksza cze$¢ bogatej, ponad

czterdziestoletniej kariery naukowej Profesora Jerzego Oledzkiego, niemal w ca-

oéci zwigzanej z Instytutem Dziennikarstwa Uniwersytetu Warszawskiego.

Fundament kariery zawodowej

Od liceum og6lnoksztatcacego
w Tychach, przez Uniwersytet Slaski
w Katowicach, do Uniwersytetu War-
szawskiego — taka byta droga edukacji

Jerzego Oledzkiego.

Gdy Jerzy Oledzki ukonczyt li-
ceum ogélnoksztatcace w Tychach,
podjal studia w Wyzszej Szkole Peda-
gogicznej w Katowicach (obecnie Uni-
wersytet Slaski) na kierunku filologia
polska. W 1968 roku obronit prace
magisterskg o wiezniach uratowanych
z hitlerowskich obozéw koncentracyj-
nych. W tym samym roku zostat przy-
jety na dwuletnie Pomagisterskie Stu-
dium Dziennikarstwa Uniwersytetu

Mgr Jerzy Oledzki z Zofig Nicatkiewicz,
pierwsza polowa lat 70. XX wieku

Warszawskiego. W 1970 roku ukonczyt je z wyréznieniem, po przedstawieniu
pracy dyplomowej o ,Krélikach doswiadczalnych z Ravensbriick”, mtodych
kobietach poddanych eksperymentom medycznym przez hitlerowcéw.

Bezposrednio po studium Jerzy Oledzki otrzymal propozycje pracy jako
asystent stazysta. Od tego czasu jest zwigzany zawodowo z Uniwersytetem

Warszawskim. Zaczal od prowadzenia ¢wiczen z informacji prasowej; or-
ganizowal zajecia dydaktyczne na studiach dziennikarskich i wspéttworzyt
pierwsze w Polsce ,,Zeszyty Naukowe Studenckiego Ruchu Naukowego”,
kwartalnik kolportowany na uczelniach w calym kraju.



Blisko swiatowej nauki

Poczatek byt taki: w 1972 roku Jerzy Oledzki wygrat konkurs na stypen-
dium doktorskie Fundacji Ko$ciuszkowskiej w Nowym Jorku, dokad pojechat
jako ,,visiting scholar” do School of Journalism na Columbia University, wow-
czas najbardziej prestizowej amerykanskiej uczelni dziennikarskie;.

W School of Journalism na Columbia University (oficjalna nazwa: Colum-
bia University in the City of New York, Columbia University lub Columbia)
Jerzy Oledzki uczestniczyt w zajeciach dydaktycznych. Przy okazji nawigzat
cenne kontakty z czolowymi naukowcami amerykanskimi, wéréd ktérych na-
lezy wymienic¢ Profesora Zbigniewa Brzeziniskiego, wtedy dyrektora Instytutu
Badan nad Komunizmem w Columbia University.

Uniwersytet Columbia w Nowym Jorku



Dzieki pomocy Profesora Brzeziniskiego i jego przyjaciét z wielu osrodkow
akademickich mlody doktorant z Polski przeprowadzit kompleksowe badania
kwestionariuszowe na temat wiedzy studentéw amerykanskich o wspoétczes-
nej Polsce. Objety one studentéw dziennikarstwa, nauk politycznych i histo-
rii na dwudziestu czterech uniwersytetach w r6znych miejscach USA.

Jesienia 1973 roku Jerzy Oledzki wrocit do Polski, gdzie kontynuowat
prace dydaktyczng na Uniwersytecie Warszawskim. W lipcu 1975 roku uzy-
skat stopienn doktora nauk politycznych na Uniwersytecie Warszawskim na
podstawie rozprawy doktorskiej ,,Obraz Polski wéréd studentéw amerykan-
skich”. Wskutek klopotéw z cenzurg doczekata sie ona publikacji dopiero
w 1985 roku pod tytutem ,,Amerykanie o Polsce i Polakach”.

Po obronie doktoratu Jerzy Oledzki zostat adiunktem i wicedyrektorem In-
stytutu Dziennikarstwa odpowiedzialnym za wspolprace zagraniczng. Waz-
nym zadaniem okazalo sig zorganizowanie XI Kongresu Miedzynarodowe-
go Stowarzyszenia Komunikowania Masowego (International Association for
Mass Communication Research — IAMCR), §wiatowej organizacji badawczej
w strukturach UNESCO. W ramach przygotowan Jerzy Oledzki w 1976 roku
uczestniczyt w X Kongresie IAMCR na Uniwersytecie w Leicester, gdzie po-
znal wielu czotowych badaczy komunikowania masowego. Nawigzane tam
relacje i poczynione spostrzezenia utatwily prace organizacyjne i przyczynitly
sie do sukcesu XI Kongresu IAMCR, ktéry odbyt sie w Warszawie w 1978 roku
z udziatem ponad czterystu naukowcow z siedemdziesigciu panstw.

Na tym etapie kariery badania i zainteresowania naukowe Jerzego Oledzkie-
go koncentrowaty sig na miedzynarodowym obiegu informac;ji, politycznych
aspektach komunikowania masowego i propagandy zagranicznej, a takze na
roli komunikowania masowego w ksztaltowaniu obrazu panstw i narodéw.
Jerzy Oledzki wygtaszal referaty podczas miedzynarodowych konferenciji,
a materialy zbieral w trakcie pobytéw na University of Leicester w Anglii,
na Moskiewskim Panstwowym Uniwersytecie im. M.W. Lomonosowa, w sie-
dzibach UNESCO w Paryzu i Stanach Zjednoczonych (w Nowym Jorku i Wa-
szyngtonie dzieki stypendium rzadu USA).



Sukces habilitacji

Teoria, ktorg Jerzy Oledzki przedstawil w rozprawie, bedacej podstawg do
wszczecia przewodu habilitacyjnego, wzbudzita zainteresowanie w zachod-
nioeuropejskich i amerykanskich osrodkach akademickich.

Jerzy Oledzki zajal sie srodkami masowego komunikowania w krajach
Trzeciego Swiata (jak je 6wczesnie okre§lano), ich funkcjami w spoleczen-
stwie i panstwie, dylematami i oczekiwaniami wobec nich. Dzigki licznym
kontaktom z naukowcami z Afryki, Azji i Ameryki Lacinskiej, nawigzanym
w 1981 roku podczas seminariow i konferencji w Salzburgu, Belgradzie
i Poczdamie, zgromadzil cenne Zrédta do rozprawy habilitacyjne;.

Stan wojenny w Polsce w grudniu 1981 roku opéznit kwerende, ale uda-
fo sie ja dokoniczy¢ podczas pobytu studyjnego w USA pod koniec 1983 i na
poczatku 1984 roku. Rozprawa ,,Procesy komunikowania masowego w krajach
Trzeciego Swiata” stala sie podstawa do wszczecia przewodu habilitacyjnego.
Kolokwium przed Radg Wydziatu Dziennikarstwa i Nauk Politycznych UW od-
byto sie 12 lipca 1984 roku. Jerzy Oledzki otrzymal stopiefi naukowy doktora
habilitowanego nauk politycznych w zakresie masowego komunikowania.

W tej pracy Jerzy Oledzki przedstawil oryginalng teorie cyklicznego roz-
woju komunikowania w §wiecie, ktérego przejawem jest ,staly proces decen-
tralizacji w dystrybucji informacji oraz rozcztonkowywanie podmiotéw ko-
munikowania”. Teoria wzbudzita zainteresowanie w zachodnioeuropejskich
i amerykanskich osrodkach akademickich, ktére przetozyto sie na zaprosze-
nia autora na wyktady, konferencje i do wspo6tpracy naukowe;.

Takze z tego powodu w 1984 roku Jerzy Oledzki roku zostal laureatem
konkursu ogloszonego przez Ohio University w Athens (USA) na stanowisko
Morton Distinguished Visiting Professor na wydziale dziennikarstwa i wy-
dziale nauk politycznych. Dzieki otrzymanemu réwnoczesnie prestizowemu
stypendium Fulbrighta wyjechal do USA wraz z rodzina.

Przez dwa lata prowadzit wyktady i seminaria poswiecone srodkom ma-
sowego przekazu w krajach komunistycznych i krajach rozwijajacych sie,



a takze historii stosunkéw politycznych miedzy Stanami Zjednoczony-
mi a blokiem sowieckim. Uczestniczyl w wielu konferencjach naukowych
w amerykanskich osrodkach uniwersyteckich. Przygotowatl i przeprowadzit
prawdopodobnie pierwsze w USA ankietowe badania opinii dziennikarzy
amerykanskich i studentéw dziennikarstwa z trzech stanéw (Iowa, North Ca-
rolina, Ohio) na temat znaczenia Pierwszej Poprawki do Konstytucji USA dla
profesjonalizmu i etyki dziennikarskiej, a takze zasad funkcjonowania pra-
sy. Raport z badan zostal przekazany do Scripps Howard Foundation, ktéra
ufundowala stypendium na przeprowadzenie studium, a oméwienie badan
zawarto w artykule pt. ,Amerykanska koncepcja wolnosci prasy”.

Prof. dr hab. Jerzy Oledzki z dyrektorem Instytutu Dziennikarstwa UW prof. dr. hab. Mar-
kiem Jabtonowskim oraz zastepcg dyrektora Instytutu Dziennikarstwa UW dr. Lukaszem
Szurminskim



Do pracy na Uniwersytecie Warszawskim Jerzy Oledzki powrécil w roku
akademickim 1986/1987. W 1987 roku awansowal na stanowisko docenta
Uniwersytetu Warszawskiego, a w potowie 1987 roku zostal dyrektorem In-
stytutu Dziennikarstwa i — od 1988 roku — kierownikiem Zaktadu Teorii i So-
cjologii Masowego Komunikowania. W styczniu 1991 roku zostal zatrudniony
na stanowisku profesora nadzwyczajnego (od 1996 r. — bezterminowo).

Od 1989 roku Jerzy Oledzki kierowal tematem badawczym pt. ,Masowe
srodki komunikowania jako czynniki ksztaltowania kultury politycznej”.
W jego ramach w latach 1991/1992 przeprowadzil badania ankietowe wsréd
polskich dziennikarzy dotyczace ich profesjonalizmu. Badania por6wnawcze,
pokazujace zmiany zwigzane z transformacja systemu politycznego i gospo-
darczego, powtérzyl na przelomie 1996/1997 roku wsréd dziennikarzy funk-
cyjnych w prasie centralnej i dziennikach regionalnych. O wynikach badan
informowat na konferencjach naukowych w kraju i w Stanach Zjednoczonych
w 1997 roku, kiedy odwiedzit kilka amerykanskich uczelni.

Réwniez w 1997 roku, na zaproszenie Centrum Informacyjnego Rzadu RP,
wyjechal jako ekspert na konferencje OECD do Paryza, gdzie prezentowat wy-
niki swoich badan oraz rezultaty kampanii spotecznych przeprowadzonych
w Polsce na poczatku lat dziewigédziesigtych XX wieku na temat prywatyza-
cji polskiej gospodarki (sprzedaz §wiadectw udzialowych) i wprowadzenia
powszechnego systemu podatkowego (podatki PIT i VAT).

Profesor Jerzy Oledzki byl wykltadowca na wielu uczelniach w Europie
i Stanach Zjednoczonych, m.in. w Ohio University w Athens, Indiana Uni-
versity w Bloomington, North Carolina University w Chapel Hill, George Wa-
shington University w Waszyngtonie, California University w Santa Clara,
Leicester University w Leicester (Wielka Brytania) oraz Danish School of Jo-
urnalism w Aarhus (Dania).

W trakcie diugiej kariery naukowej Jerzy Oledzki uzyskatl szereg stypen-
diow i grantow w Polsce, Europie i Stanach Zjednoczonych, w tym prestizo-
we stypendium Fulbrighta.



Badacz praktyki i etyki public relations

Profesor Jerzy Oledzki jako uwazny obserwator praktyki public relations
w Polsce i na $wiecie czerpal wiedze z wielu wlasnych badan dotyczacych
tej dziedziny, zar6wno na ogélnopolskich prébach reprezentatywnych, jak i
wéréd menedzeréw public relations.

Interesowaly Go: rozumienie terminu public relations w Polsce, znaczenie
public relations w zyciu publicznym, spolecznym i w gospodarce oraz jego rola
spoteczna. Wéréd badan socjologicznych, przeprowadzonych pod kierunkiem
Profesora Oledzkiego, jest ogdlnopolski sondaz na reprezentatywnej ogélnopol-
skiej prébie tysigca doroslych respondentéw na temat znajomosci pojecia ,,pu-
blic relations”, zrealizowany przez GfK Polonia w listopadzie 2005 roku.

W czerwcu i lipcu 2007 roku Profesor Oledzki, wspélnie z osrodkiem
badawczym Wyzszej Szkoty Informatyki i Zarzgdzania w Rzeszowie, zre-
alizowal badania wsréd specjalistéw i menedzeréw public relations w kor-
poracjach i agencjach, a takze wéréd naukowcéw i os6b odpowiedzialnych
za public relations w samorzadach i fundacjach. Inne badanie przeprowa-
dzone przez Profesora Oledzkiego dotyczylo wykorzystania public rela-
tions w matych i srednich przedsigbiorstwach w Polsce. Wyniki badan byty
udostepniane na konferencjach naukowych, w publikacjach ksigzkowych
i w mediach oraz na portalach branzowych.

W swoim mys$leniu i badaniach Profesor Jerzy Oledzki nawigzuje do strate-
giczno-menedzerskiego paradygmatu w teorii public relations, wywodzgcego
sie z prac Profesora Jamesa Gruniga z University of Maryland (bodaj najwiek-
szego Swiatowego autorytetu w akademickim public relations), zwlaszcza
z koncepcji modeli public relations oraz z teorii ,,doskonatego public rela-
tions”. Nawiazania do organizacyjnych i etycznych postulatow, wynikajacych
z opisanego przez Jamesa Gruniga dwukierunkowego symetrycznego mode-
lu public relations, stanowig punkt wyjscia do badan i dociekan Profesora
Oledzkiego, dotyczacych spolecznego charakteru komunikowania instytucji,
przedsiebiorstw, organizacji i stowarzyszen, a takze jego implikacji dla profe-
sjonalizmu i etyki specjalistéw public relations.



Prospoteczne spojrzenie na public relations jest od wielu lat widoczne
w najbardziej rozwinietych krajach §wiata; ma wielu zwolenniké6w w Stanach
Zjednoczonych, Wielkiej Brytanii, Niemczech, krajach nordyckich, Holandii
i w Stowenii. Koncepcja jest rozwijana w panstwach Dalekiego Wschodu,
w Australii i Nowej Zelandii, gdzie public relations jest traktowane jako spo-
feczna dzialalnos¢ komunikacyjna kazdej organizacji, zobowigzanej do dia-
logu i publicznej informacji o funkcjonowaniu. Profesor Jerzy Oledzki wie-
lokrotnie podkreslal prospoleczny punkt widzenia na public relations, ktéry
nie byt dotychczas szerzej omawiany w dostepnej literaturze krajowe;j.
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Prof. dr hab. Jerzy Oledzki w rozmowie m.in. z rektorem UW prof. dr. hab. Marcinem Pa-
lysem oraz prof. dr hab. Gertrudg Uscinska

Jego wystapienia podczas ogélnopolskich zjazdéw i konferencji nauko-
wych z udziatem praktykow i naukowcéw, zajmujacych sie public relations,
zawsze wywolujg duze zainteresowanie i inicjujg debaty Srodowiskowe.
Profesor Oledzki jest stalym gosciem i prelegentem podczas ogélnopolskich



kongres6w public relations w Rzeszowie, jak r6wniez na migdzynarodowych
konferencjach PR Forum organizowanych przez Zwigzek Firm Public Rela-
tions.

Wspéltpraca z praktykami public relations, doskonala znajomo$¢ branzy
public relations w Polsce i na $wiecie, a takze osobiste relacje z wieloma me-
nedzerami agencji i firm public relations stanowia dla Profesora Oledzkiego
ulatwienie w skutecznym analizowaniu opinii, postaw i zachowan polskich
PR-owcéw. Przyktadem jest ksigzka Etyka w polskim public relations. Refleksje
badawcze, do ktorej przeprowadzit badania kwestionariuszowe wsréd wiek-
szo$ci agencji nalezacych do Zwigzku Firm Public Relations, a takze wérod
autorytetéw w branzy public relations, w sSrodowisku nauki i mediow.

Wszechstronne i wielowymiarowe spojrzenie na public relations w Polsce,
ktore przedstawili rozméwcey i respondenci Profesora Oledzkiego, pozwoli-
fo na wyodrebnienie réznych form dziatalnosci specjalistow public relations
i wyjasnienie wielu znaczen tego pojecia. Umozliwilo takze dostrzezenie
spotecznych, a nie tylko marketingowych funkcji public relations, korelacji
miedzy ewolucyjnym rozwojem PR a stale postepujaca demokratyzacjg ko-
munikowania miedzyludzkiego, ktérej przyktadami sg internet i media spo-
tecznosciowe.

Twérca edukacji public relations w Polsce

Przygotowany przez Profesora Jerzego Oledzkiego program studiéow spe-
cjalizacyjnych stanowi punkt odniesienia i — w duzej mierze — wzér dla pro-
gramow studiéw public relations organizowanych przez inne uczelnie pu-
bliczne i prywatne w Polsce.

Juz na poczatku lat dziewiecdziesigtych Jerzy Oledzki zaangazowal
sie w organizacje profesjonalnych studiéw public relations w Instytucie
Dziennikarstwa Uniwersytetu Warszawskiego (ID UW). Dwie uczelnie ka-
nadyjskie, George Brown College i Centennial College z Toronto, przygoto-
waly dla ID UW specjalny program kurséw podyplomowych z marketingu



medialnego i public relations. Pierwsze kontakty z naukowcami kanadyjski-
mi nawigzal w 1990 roku ks. dr Jan Chrapek, wykladowca w ID UW, przyja-
ciel Profesora Oledzkiego i p6Zniejszy Biskup Radomski. Wspélpraca z Polo-
nig kanadyjskg i Ambasada Kanady w Warszawie zaowocowata specjalnym
projektem finansowanym przez Urzad ds. Pomocy dla Krajéw Centralnej
i Wschodniej Europy, Spraw Zagranicznych i Handlu Miedzynarodowego
w Kanadzie.

Dzigki temu programowi w listopadzie 1996 roku w Instytucie Dziennikar-
stwa zostata powotana Miedzyzaktadowa Pracownia Marketingu Medialnego
i Public Relations, ktorg od poczatku kierowal Profesor Jerzy Oledzki (jedno-
cze$nie pozostawal kierownikiem Zaktadu Teorii Komunikacji Spotecznej).
W 1996 roku Rada Wydzialu Dziennikarstwa i Nauk Politycznych zatwierdzi-
ta — przygotowany przez Profesora Jerzego Oledzkiego — program studiéw spe-
cjalizacyjnych ,Marketing medialny i public relations”. Stal sig on bazg przy
tworzeniu programu nowych studiéw I stopnia (licencjackich) i II stopnia
(magisterskich) na specjalizacji public relations na kierunku dziennikarstwo
i komunikacja spoteczna w ID UW.

Jest to pierwszy kompleksowy program studiéw public relations w Polsce
obejmujacy zagadnienia teoretyczne, zajecia warsztatowe i laboratoria z prak-
tykami public relations, a jednoczeénie ktadacy nacisk na zagadnienia etyki
zawodowej i profesjonalizmu w public relations.

Udzial Profesora Oledzkiego w tworzeniu podstaw organizacyjnych i dydak-
tycznych do nauczania public relations w ID zapewne wplynal na rozszerzenie
Jego zainteresowan badawczych ze sfery prasoznawstwa i migdzynarodowego
obiegu informacji na medioznawstwo, z wazna rola public relations. Profesor
Oledzki traktuje public relations zgodnie ze §wiatowymi trendami w teorii tej
dyscypliny: jako szeroka platforme komunikacyjna instytucji, firm i oséb po-
legajaca na dialogu miedzy nadawcami a ich publicznosciami. Narzedziami
tak rozumianego public relations sg nie tylko §rodki masowego przekazu, ale
wszelkie dostepne narzedzia i instrumenty komunikowania miedzy ludZmi.

W koncepgji Profesora Oledzkiego PR-owiec powinien posiada¢ umiejet-
noéci warsztatowe dziennikarza, a jednoczesnie by¢ dla tego dziennikarza



wiarygodnym Zrédtem informacji. Dla innych za$ zidentyfikowanych pu-
bliczno$ci musi pozostawaé przedstawicielem instytucji, firmy, organizacji,
ktoéry organizuje sie¢ komunikowania w imieniu pracodawcy lub klienta,
prowadzi dialog z otoczeniem z uzyciem mediéw masowych tradycyjnych
i nowych (w tym internetu i mediéw spotecznosciowych), kontaktow bezpo-
srednich i wspélpracy z innymi mediami. Petni wéwczas obowigzki wydaw-
cy medium, redaktora, autora i menedzera komunikowania z konkretnymi
grupami spotecznymi.

Na specjaliscie public relations spoczywa wiec szczegdlna odpowiedzial-
nosé, musi bowiem pamieta¢ o pogodzeniu interesu organizacji z interesem
spotecznym. W rozwigzywaniu sytuacji konfliktowych zwigzanych z lojalno-
Scig PR-owca i wobec spoleczenstwa, i wobec zleceniodawcy, pomocne majg
by¢, wedlug Profesora Oledzkiego, nie tylko kodeksy etyki profesjonalnych
organizacji, lecz takze wartosci etyczne uznawane przez specjaliste.

Od wielu lat Profesor Jerzy Oledzki otwarcie krytykuje naduzywanie ter-
minu ,,public relations” do opisywania negatywnej propagandy, znieslawiania
i oczerniania instytucji, firm i oséb przez okreslanie wszystkich form i metod
oczerniania i zniestawiania nazwg ,,czarny PR”. Jest to zjawisko powszech-
ne zwlaszcza w zyciu politycznym, a powierzchowne i krzywdzace opinie
o public relations, prezentowane przez politykéw w celu zdyskredytowania
przeciwnikéw, utrwalajg niekorzystny stereotyp o dziataniach i branzy public
relations.

Podczas wielu konferencji naukowych i branzowych, w licznych wywia-
dach i publikacjach Profesor Jerzy Oledzki wielokrotnie wzywal do wla-
Sciwego pojmowania public relations jako etycznego, wiarygodnego i row-
noprawnego dialogu miedzy organizacja a jej publiczno$ciami. Podawanie
niesprawdzonych, fatszywych informacji, manipulacja, oczernianie oponen-
tow i szerzenie ktamstw na ich temat nie majg bowiem — zdaniem Profesora —
nic wsp6lnego z profesjonalnym public relations i nie nalezy ich tak okreslac,
nawet w formie ,,czarny PR”.



Przewodnik i doradca branzy public
relations

Profesor Jerzy Oledzki nie tylko przedstawial zalecenia dotyczace etyki
public relations i sprawowal piecze nad edukacja kolejnych pokolenr spec-
jalistéw w branzy. Mocno zaangazowal sie w propagowanie profesjonalnego
uprawiania public relations.

W latach 2006-2008 Profesor Jerzy Oledzki byl czlonkiem pierwszego
skladu Rady Etyki Public Relations, ktora zostata powolana przez organizacje
reprezentujace srodowisko: Polskie Stowarzyszenie Public Relations, Zwiazek
Firm Public Relations i Fundacje InternetPR.pl. Celem Rady jest promowanie
standardow etycznych w PR poprzez edukacje w tej dziedzinie. Rada Etyki
PR wydaje opinie i orzeczenia co do zgodnosci praktyk rynkowych ze stan-
dardami etycznymi branzy.

Zwiazki z praktyka public relations skutkowaly zaproszeniem Profesora
Oledzkiego w 2009 roku do rady nadzorczej Ciszewski Public Relations SA,

jednej z czotowych wéwczas agencji. Profesor tak skomentowat ten fakt:

Dla kazdego nauczyciela akademickiego mozliwosc skonfrontowania teorii
z praktykq jest niezwyklq przygodq i wyzwaniem. Ja te przygode bede prze-
zywaé w jednej z najbardziej prestizowych i duzych agencji public relations
w naszym kraju’.

Uznanie i akceptacja srodowiska public relations dla dorobku i refleks;ji
Profesora Oledzkiego znalazly wyraz w postaci wyrdznien, ktére otrzymat
w 2009 roku. W konkursie Akademii Ekspertow PR i internautéw branzowego
portalu PRoto zostal uhonorowany ,,Protonem 2009” w kategorii ,,Osoba/zespét

1 7rédlo: Profesor Jerzy Oledzki w Radzie Nadzorczej Ciszewski Public Relations S.A. [brak
daty publikacji], http://archiwum.nf.pl/20131-profesor-jerzy-oledzki-w-radzie-nadzorczej-
ciszewski-public-relations-s-a/ [dostep 14.06.2016].



Prof. dr hab. Jerzy Oledzki z kadrg i absolwentami specjalizacji ,Marketing Medialny
i Public Relations”

zajmujacy sie edukacjg PR-owska”. Polskie Stowarzyszenie Public Relations
wreczylto Profesorowi Oledzkiemu ,,Leb PR 2009” za ,,dorobek zawodowy i pub-

liczny stanowigcy wazny wktad w rozw6j branzy public relations w Polsce”.

Lider. Opiekun. Organizator

Cenionym w Europie i na §wiecie osiggnigciom naukowym Profesora Jerze-
go Oledzkiego towarzysza sukcesy w pracy dydaktycznej na uczelni, a takze
w roli doradcy i organizatora szkolnictwa wyzszego, rektora i eksperta.

Dorobek badawczy Profesora Jerzego Oledzkiego w zakresie spolecznej
koncepcji public relations jest od lat zauwazany i ceniony w Europie i na
Swiecie. Profesor Oledzki zostal redaktorem specjalnej edycji poétrocznika



,Central European Journal of Communication” po§wieconej badaniom nad
wspolczesng rolg public relations na Swiecie (wiosna 2011 r.). Kierowat dys-
kusjg panelowa o perspektywach rozwoju public relations podczas §wiato-
wego kongresu International Communication Association w Bostonie (USA)
w maju 2011 roku. Wéréd autoré6w we wspomnianym pélroczniku i uczest-
nikéw panelu byl §wiatowej stawy autorytet w dziedzinie public relations —
Profesor James Grunig z University of Maryland.

Profesor Jerzy Oledzki jest czlonkiem rad programowych waznych pe-
riodykéw, w tym ,,Studiéw Medioznawczych” (wydawanych przez Instytut
Dziennikarstwa UW), kwartalnika Uniwersytetu im. Kardynata Stefana Wy-
szyniskiego ,,Kultura Media Teologia”, a takze ,,Central European Journal of
Communication”.

Prof. dr hab. Jerzy Oledzki jako
8 przewodniczacy Wydzialowej
Komisji Rekrutacyjnej
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Prof. dr hab. Jerzy Oledz-
ki na konferencji nauko-
wej w siedzibie Wydziatu
Dziennikarstwa i Nauk
Politycznych UW

Pod kierunkiem Profesora Oledzkiego powstato kilkaset prac magisterskich
i wiele prac dyplomowych na studiach pomagisterskich. Jest promotorem
trzydziestu jeden rozpraw doktorskich (takze w jezyku angielskim); niektore
z nich zostaly opublikowane i wyréznione przez Rade Wydziatu Dziennikar-
stwa i Nauk Politycznych UW. Na wydzialowym studium doktoranckim sg
przygotowywane pod Jego opieka naukowsq prace z komunikacji spotecznej,
public relations i marketingu politycznego.

Profesor Jerzy Oledzki jest cztonkiem zarzadu Polskiego Towarzystwa Komu-
nikacji Spolecznej. Od 2009 roku jest inicjatorem i prowadzacym og6lnopolskie
seminaria dyskusyjne (z udzialem doktorantéw ze swojego seminarium) pod



nazwg ,,Debaty PR”, w ktérych uczestnicza specjalisci public relations z Pol-
skiego Stowarzyszenia Public Relations i Zwigzku Firm Public Relations.

Bogate jest do§wiadczenie Profesora jako doradcy i organizatora szkolnictwa
WyZszego na poziomie programowym i menedzerskim. W latach 1993-1996 byt
ekspertem Ministerstwa Edukacji Narodowej do spraw minimum programo-
wego studiow w zakresie nauk politycznych i dziennikarstwa. W 1998 roku
zostal pierwszym rektorem Wyzszej Szkoly Ekonomii Stosowanej i Handlu
Zagranicznego w Radomiu; organizowal od podstaw dzialalnos¢ tej uczelni.

Od 2000 roku Jerzy Oledzki kierowat kanatem edukacyjnym ,Teleuniwer-
sytet” na platformie Cyfrowy Polsat. Widzowie mogli oglada¢ wyktady z réz-
nych dziedzin i zadawaé prowadzacym pytania za pomocg wiadomosci tek-
stowych (SMS).

Od pazdziernika 2010 roku Jerzy Oledzki jest zatrudniony na etacie profe-
sora na Wydziale Teologicznym Uniwersytetu Kardynata Stefana Wyszynskie-
go w Warszawie (w Instytucie Edukacji Medialnej i Dziennikarstwa).



Prof. dr hab. Jerzy Oledzki — promotor rozpraw
doktorskich

1989

|Karol ]akubowicz|
Radio i telewizja w procesie ewolucji spoleczenstw krajéw zachodnich

1991

Wojciech Furman

Polskie tygodniki spoleczno-kulturalne jako srodki komunikowania politycznego
(w latach siedemdziesiqtych)

1993
Tomasz Ptonkowski
Amerykanska koncepcja spolecznej odpowiedzialno$ci dziennikarzy

1994
Ali Ahmed Attia
The journalism and the development of democracy process in the Arab countries

1995
Shaghefa T. Said
Development of the mass media in the Arab countries (a comparative analysis)

Youssif Sh. Lubbad
The Arab film as a medium of communication

1996
Jacek Barlik
Public relations w Stanach Zjednoczonych i w Polsce

2002
Adam Grzegorczyk
Rola mediow w sponsoringu wydarzen kulturalnych



2004
Wojciech Jabtonski
Rola mediéw w praktyce politycznego public relations

2005

Stawomir Gawronski

Wspdlpraca komunikacyjna dziennikarzy i specjalistow public relations
w Polsce. Koncepcja rozwiqzania modelowego

ks. Ireneusz Sokalski
Media i Kosciél. Radio Plus na tle katolickich rozgtosni radiowych w Polsce

2008
Marcin Kowalczyk
Informacja publiczna w spoleczenstwie obywatelskim — koncepcje i doswiadczenia

2009

Agnieszka Starewicz-Jaworska

Komunikowanie polityczne w Polsce w swietle tradycyjnych i nowych srodkow
przekazu

Anna Jupowicz-Ginalska
Problemy manipulacji w marketingu medialnym

Iwona Kuraszko
Public relations i spoleczna odpowiedzialnosc organizacji

2010

Eliza Misiecka

Znaczenie public relations dla spélek notowanych na Gieldzie Papierow War-
tosciowych w Warszawie

Przemek Kotak

Determinanty kultury masowej. Kulturotwdrcze dzialanie zintegrowanego
komunikowania marketingowego

Alicja Waszkiewicz
Wizerunek uczelni wyzszej w Polsce w perspektywie dziatan public relations



Anna Miotk
Metody pomiaru i oceny rezultatow dzialan public relations stosowane w Polsce

2011
Zbigniew Chmielewski
Public relations samorzqdu terytorialnego. Praktyka i oczekiwania stron dialogu

2012

Monika Maj

Komunikacja niewerbalna w kampaniach wyborczych (studium debat prezy-
denckich w Polsce w 2010 roku)

Lukasz Przybysz
Komunikowanie polityczne 2.0 — zarys koncepcji. Analiza amerykanskiej (2008)
i polskiej (2010) kampanii prezydenckiej

Katarzyna Staniszewska
Mechanizmy funkcjonowania kultury popularnej w dobie medidéw cyfrowych
(analiza polskiego przemystu muzycznego)

2013

Magdalena Basiak

Kod komunikacyjny meskosci w ksztaltowaniu wizerunku publicznego w mar-
ketingu politycznym (analiza mediéw polskich i francuskich)

Konrad Niklewicz
Dziatania informacyjne rzqdu RP w trakcie polskiego przewodnictwa w Radzie
Unii Europejskiej (1 lipca — 31 grudnia 2011). Analiza skutecznosci

2014

Monika Kozdon-Debecka

Rola narzedzi internetowych w prezydenckich kampaniach wyborczych w USA
w latach 2000-2012

Justyna Patys
Sztuka uliczna jako medium komunikacji spolecznej w Europie. Analiza ma-
teriatow zZrédlowych z Wielkiej Brytanii, Niemiec i Polski z lat 1970-2012



Ksenia Buglewicz
Rola polityki Spolecznej Odpowiedzialnosci Biznesu (CSR) w ksztattowaniu
wizerunku firm funkcjonujqcych w Polsce

2015

Piotr Jaworowicz

Rola internetowych przekazow wideo w komunikowaniu politycznym polskich
partii parlamentarnych. Analiza tresci wideo publikowanych w serwisie YouTu-
be w latach 2011-2014

2016
Agnieszka Pienczykowska
Funkcje media spinningu w procesie komunikacji politycznej w Polsce

Alena Zhminko
Wizerunek paristwa w komunikowaniu miedzynarodowym — uwarunkowania
teoretyczne

Zrédlo: Instytut Dziennikarstwa. Pracownicy, http://www.id.uw.edu.pl/pracownicy/joledzki
[dostep 05.06.2016].



Obywatel, spolecznik i wzér dla mtodszych

Profesor Jerzy Oledzki od lat wspélpracuje z KoSciolem katolickim i z Epi-
skopatem Polski. Pomagal Kosciotowi wykorzystaé¢ wspdlczesne media do
prowadzenia dialogu ze §wiatem. Troska za$ o ksztalcenie mtodego pokole-
nia, codzienna zyczliwo$¢ i merytoryczna pomoc to cechy Profesora cenione
przez wszystkich.

Prowadzit warsztaty medialne dla biskupéw, zwracat ich uwage na to, jak
poteznym narzedziem sg Srodki masowego przekazu, w tym internet i nowe
media. Otwarcie méwil o potrzebie zmiany jezyka, jakiego hierarchowie i du-
chowni uzywaja wobec wiernych:

Listy pasterskie nie sq stuchane takze z powodu stylu, w jakim sq pisane.
Zdania na 0ogdl sq za dlugie, slownictwo pelne koscielnego zargonu. Niektorzy
zartujq, ze brzmi to w uszach stuchaczy jak mowa Eskimoséw. Do tego skost-
niate sformulowania, jakby co najmniej od trzystu lat swiat sie nie zmienil.

Zgodnie ze sprawdzonymi zasadami, ktérych uczy miodych PR-owcow,
Profesor Oledzki sygnalizowal, ze ,,temat jest najistotniejszy. Powinien by¢
zywotny, dotyczy¢ wszystkich wiernych i odpowiadaé na ich aktualne wat-
pliwosci”.

Profesor Jerzy Oledzki jest cztonkiem Rady Fundacji ,,Dzielo Nowego Tysiac-
lecia”, ktérej fundatorem jest Konferencja Episkopatu Polski. Do gléwnych celow
Fundacji nalezy wspieranie kultury i nauki chrzescijanskiej, chrzescijaiskich
mediéw w Polsce, poprawa szans edukacyjnych mlodziezy wiejskiej i z matych
osrodkéw, a takZ e upowszechnienie nauczania Papieza Jana Pawta IL.

Wéréd przedsiewzieé Fundaciji jest Konkurs Akademicki o stypendium i in-
deks imienia Biskupa Jana Chrapka, zorganizowany z inicjatywy Profesora Je-
rzego Oledzkiego. Profesor przez lata wspotpracowatl i przyjaznit sie z Bisku-
pem Janem Chrapkiem, ktéry zginal w wypadku drogowym w 2001 roku. We-
dtug Profesora Oledzkiego konkurs to najlepszy sposéb na uczczenie pamiegci
Biskupa Jana, ktory angazowat sie w pomoc dla mtodziezy ze wsi i z matych
o$rodkéw. Nagrodg w konkursie dla maturzystéw z malych miejscowosci jest



trzynascie indeks6w na studia dziennikarskie, z polityki spotecznej i nauk
politycznych, na Uniwersytetach Warszawskim i Jagielloniskim. Jak stwier-
dzil Profesor Oledzki, konkurs okazat sie zZyciowa szansg dla wielu mtodych
ludzi: ,,Nie popelniliémy btedu, wybierajac w poprzednich latach laureatéw.
Skorzystali oni z szansy, jakg otrzymali. Radzg sobie bardzo dobrze na stu-
diach”.

Troska o ksztalcenie mtodego pokolenia, codzienna zyczliwosé i meryto-
ryczna pomoc dla studentéw, doktorantéw i wspétpracownikéw sg cechami
Profesora, ktére podkreslaja wszyscy Jego obecni i byli podopieczni. Wtasnie
dlatego tak trudno zapisaé¢ sig na cenione przez studentéw seminaria pro-
wadzone przez Profesora, ktéry w Instytucie Dziennikarstwa UW stworzyt
najlepsza szkote public relations w Polsce. Na Jego pracach ksztalca sie ko-
lejne pokolenia specjalistow, a Jego udzial w debatach branzowych i szacu-
nek wsrdéd praktykéw pozwalajg na podnoszenie standardéw profesjonalnych
i etycznych w polskim public relations.

Profesor Jerzy Oledzki jest zdania, ze bez etyki nie ma mowy o public re-
lations, ktére takze powinny by¢ spotecznie odpowiedzialne. I juz to stwier-
dzenie sprawia, ze Jego starania o kondycje polskiego public relations sg tak
wysoko oceniane przez praktykéw i teoretykéw public relations, a Profesor
jest uznawany za autorytet profesjonalny i moralny przez srodowisko polskie-
go public relations.



Publikacje naukowe
Jerzego Oledzkiego

(wybor)

Monografie ksiazkowe

Etyka w polskim public relations. Refleksje badawcze, Oficyna Wydawnicza
Aspra-JR, Warszawa 2009, ISBN 978-83-7545-132-0

Komunikowanie w $wiecie. Narzedzia, teorie, unormowania, Oficyna Wy-
dawnicza Aspra-JR, wyd. 1, Warszawa 1998, ISBN 83-908937-1-1; wyd. 2
uzup., Warszawa 2001, ISBN 978-83-8876-605-3

Rozdzialy w monografiach

O wizerunku lekarzy i nie tylko. Public relations w systemie opieki zdrowot-
nej (Analiza badania opinii pacjentéw ze stycznia 2014 r.), [w:] Komuniko-
wanie w ochronie zdrowia — interpersonalne, organizacyjne i medialne, red.
nauk. T. Goban-Klas, Wolters Kluwer Polska, Warszawa 2014, ISBN 978-83-
264-3346-7

Pierwsze uniwersyteckie studia public relations w Polsce, [w:] Pierwsze ¢wierc-
wiecze. 25 lat public relations w Polsce. Dzieje polskiego PR-u w historiach,
ktdre zebrali Adam Faszyn i Dariusz Tworzydfo, Wydawnictwo Message Ho-
use, Wydawnictwo Newsline, Warszawa—Rzeszow, ISBN 978-83-942992-2-4;
987-83-938827-1-7
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e Polish Journalists. Professionals or Not?, [w:] D.H. Weaver, W. Wu, The Glo-

bal Journalist. News People Around the World, Hampton Press, New York
1998, s. 277-297

e Public relations i etyczny kapitalizm. Retoryka, manipulacja czy dialog?,

[w:] Etyka przywddztwa. Ujecie interdyscyplinarne, red. I. Kuraszko, Difin,
Warszawa 2014, ISBN 978-83-7930-289-5

Inne publikacje

e Amerykariska koncepcja wolnosci prasy, [w:] Miedzynarodowy obieg infor-
macji, red. nauk. J. Oledzki, Wydawnictwa Uniwersytetu Warszawskiego,
Warszawa 1992, s. 152-175, ISBN 83-23006-75-X

e Czarne sztuczki, propaganda i brudny PR, [w:] Public relations. Materialy
z IIl Kongresu PR, Wydawnictwo Wyzszej Szkoty Informatyki i Zarzadzania
w Rzeszowie, Rzeszow 2004



Etyka public relations w Polsce. Prezentacja wynikéw badari, Warszawa
2009, http://www.id.uw.edu.pl/zasoby/joledzki/etykapr.ppt

Fundamenty PR: szanowac¢ ludzi i fakty, [w:] Public relations. Materialy
z Il Kongresu PR, red. D. Tworzydlo, Wydawnictwo Wyzszej Szkoly Infor-
matyki i Zarzadzania w Rzeszowie, Rzesz6w 2003, ISBN 83-87658-42-1

Profesjonalizm w zawodzie dziennikarskim: teoria i praktyka, [w:] Polskie
przemiany lat 90-tych. Materialy z konferencji naukowej zorganizowanej
przez WDIiNP UW w dniach 1—2.12.1994 r., Wydawnictwo Wydziatu Dzien-
nikarstwa i Nauk Politycznych UW, Warszawa 1996, s. 267-290

Prezentacja wynikéw badan: Public relations w matych i srednich firmach,
J. Oledzki, D. Tworzydlo, Z. Chmielewski z zespolem, Rzesz6w 2008, www.
newsline.pl

Artykuly w czasopismach naukowych

Czy PR-owcy zagrazajq dziennikarstwu? Zwiqzki public relations z media
agenda setting, ,Zeszyty Prasoznawcze” 2013, t. 56, nr 1 (213), s. 59-71,
ISSN 0555-0025

O wizerunku public relations w polskim spoleczenstwie, ,Studia Medio-
znawcze” 2016, nr 1 (64), s. 23-35, ISSN 1641-0920

Public relations i marketing medialny: zarzqdzanie komunikacjq i wizerun-
kiem w nauce o mediach, ,,Studia Medioznawcze” 2013, nr 4 (55), s. 27-35,
ISSN 1641-0920

Public Relations — sztuka budowania zaufania, ,,Studia Medioznawcze”
2002, nr 3, s. 11-22, ISSN 1641-0920

Public relations without ethics will face the same fate as propaganda. Rese-
arch reflections (Case study of PR associations in Poland), ,,Central European
Journal of Communication” 2011, no. 1 (6), s. 141-155, ISSN 1899-5101

Monografie naukowe redagowane przez J. Oledzkiego

Media, reklama i public relations w Polsce: materialy z konferencji Instytutu
Dziennikarstwa Uniwersytetu Warszawskiego o zagadnieniu ,,czystych in-



formacji”, red. J. Oledzki, Oficyna Wydawnicza Aspra-JR, Warszawa 2005,
ISBN 83-89964-49-X

Miedzynarodowy obieg informacji, red. nauk. J. Oledzki, Wydawnictwa
Uniwersytetu Warszawskiego, Warszawa 1992, ISBN 83-23006-75-X

Odchodzenie Jana Pawla II do Domu Ojca w polskich mediach, red. L. Dy-
czewski, A. Lewek, J. Oledzki, Ksiegarnia §w. Jacka, Fundacja ,,Dzieto No-
wego Tysigclecia”, Katowice—Warszawa 2008, ISBN 978-83-7030-630-4

Public relations w komunikowaniu spolecznym i marketingu, wyboér i red.
nauk. J. Oledzki, Oficyna Wydawnicza Aspra-JR, Warszawa 2010, ISBN
978-83-7545-194-8

Public relations. Spoleczne wyzwania & English Suplement: Public Relations
Across Borders. Texts for Teaching, red. J. Oledzki, Oficyna Wydawnicza
Aspra-JR, Warszawa 2007, ISBN 83-7545-057-X

Public relations we wspdlczesnym Swiecie: miedzy stuzbq organizacji i spo-
feczenistwu, wybor i red. nauk. J. Oledzki, Oficyna Wydawnicza Aspra-JR,
Warszawa 2011, ISBN 978-83-7545-319-5

Redakcja naukowa innych publikacji

Leksykon public relations, red. nauk. J. Oledzki, D. Tworzydlo, Wydawnic-
two Newsline, Bonus Liber, Rzeszéw 2009, ISBN 978-83-927713-1-9; 978-
83-81312-50-5

Public relations. Znaczenie spoleczne i kierunki rozwoju, red. nauk. J. Oledz-
ki, D. Tworzydlo, Wydawnictwo Naukowe PWN, Warszawa 2006, ISBN
978-83-0114-866-9

Najnowsze recenzje

e Rozwdj internetu a zmiany w mediach, systemach medialnych oraz spolecz-

nych, red. nauk. A, Jaskiernia, K. Gajlewicz-Korab, seria ,Media poczatku
XXIwieku”, t. 28, Oficyna Wydawnicza Aspra-JR, Warszawa 2016, ISBN 978-
83-7545-674-5 [recenzenci: Katarzyna Pokorna-Ignatowicz, Jerzy Oledzki]

Opracowal: Andrzej Swigtecki



Doc. dr Elzbieta Kielska

Wielkie cele i osiggniecia

siemnascie lat temu, 1 pazdziernika 1998 roku, odbyla sig
pierwsza inauguracja roku akademickiego w Wyzszej Szko-
le Handlowej (WSH) w Radomiu, woéwczas pod nazwg Wyz-
szej Szkoly Ekonomii Stosowanej i Handlu Zagranicznego.
Uroczysto$é poprowadzil jej pierwszy rektor, prof. dr hab. Jerzy
Oledzki.

Dzialo sie to w atmosferze ogromnych spolecznych oczekiwan dotycza-
cych tworzenia nowych szans edukacyjnych dla mtodziezy regionu radom-
skiego. Profesor Jerzy Oledzki dzieki podwalinom kierowanej przez Niego
uczelni uczynit wiele nie tylko dla rozwoju Wyzszej Szkoly Handlowej, ale
i dla catego regionu. Jego odwazna wizja zmienila krajobraz szkolnictwa wyz-
szego w mieScie i bylym wojewddztwie radomskim. Profesor powtarzal, ze
trzeba mie¢ wielkie cele, aby mie¢ duze osiagniecia i zawsze tryskal optymi-
zmem, zgodnie z maksyma Winstona Churchilla, Ze ,,pesymista widzi trudno-
sci w kazdej nadarzajacej sie okazji, a optymista widzi okazje w kazdej trud-
nosci”.



Przy organizacji uczelni Profesor
wykorzystal wlasne bogate doswiad-
czenie z amerykanskich uniwersytetow.
Ogromng zastuga bylo wprowadzenie
standardéw funkcjonowania uczelni,
ktérymi do dzi§ WSH sie chlubi. Stan-
dardy te polegaly nie tylko na wzoro-
wej organizacji zaje¢ dydaktycznych
i przywigzywaniu duzej wagi do jako-
$ci ksztalcenia, ale i na potrzebie stwo-
rzenia inicjatyw stuzacych lokalnemu
spoteczenstwu. Stad Jego pomyst orga-
nizowania wyktadéw otwartych i wy-
ktadéw miedzynarodowych. Profesor
Oledzki byl organizatorem pierwszych
wyktadéow otwartych, miedzy innymi
z Prezydentem Lechem Walesg oraz Bi-
skupem Janem Chrapkiem. Spoteczny
odbiér tych wydarzen przeszedt wszel-
kie oczekiwania — trzeba bylo przed
budynkiem przy ulicy Domagalskiego
instalowa¢ telebimy, gdyz ttumy chet-

JM Rektor prof. dr hab. Jerzy Oledzki

nych do wziecia w nich udzialu nie miescity sie w Zadnej uczelnianej auli.

Inicjatywa otwartych spotkan z waznymi osobistosciami zycia publicznego

przetrwala w WSH do dzis.

Profesor Oledzki miat wktad w opracowanie pierwszych programéw stu-
diéw oraz dobor pracownikéw. Niejednokrotnie prowadzit rozmowy z przy-

szlymi nauczycielami akademickimi. Znajomos¢ jezyka angielskiego u dy-

daktykow sprawdzal, migdzy innymi prowadzac z nimi konwersacje w tym

wlasnie jezyku.

Byl zaprzeczeniem stereotypowej profesorskiej surowosci. Umiatl by¢ jed-
nocze$nie wymagajacy i wyrozumialy; byl cieply i zyczliwy, otwarty i bez-
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Glowna siedziba Wyzszej Szkoty Handlowej w Radomiu

posredni. Mial duze poczucie humoru i potrafit cieszy¢ sie z sukcesé6w swo-
ich podopiecznych. Zjednywalo Mu to szacunek zaréwno u studentéw, jak
i wspétpracownikéw.

Smiatoéé wizji przyszlosci Wyzszej Szkoly Handlowej oraz pionierski wy-
silek pierwszych lat kierowania uczelnig przez Profesora Jerzego Oledzkiego
to potozenie fundamentu pod jej dzisiejsza §wietnosé. Obecnie Wyzsza Szko-
ta Handlowa w Radomiu jest najwieksza w regionie radomskim renomowang
uczelnig niepubliczna. Ksztalci prawie trzy tysigce studentéw na dziesigciu
kierunkach studiéw I stopnia (licencjackich i inzynierskich) oraz na trzech
kierunkach studiéw II stopnia (magisterskich). Posiada sze$¢ budynkow
w centrum miasta, wyposazonych w najnowoczesniejszy sprzet. Umozliwia
studentom zdobycie wielu certyfikatow zawodowych (informatycznych i je-
zykowych), uznawanych na catym swiecie.



Wyzsza Szkota Handlowa wspélpracuje ze stu szesédziesiecioma uniwer-
sytetami z catego Swiata i uczestniczy w miedzynarodowej wymianie studen-
tow i wyktadowcow (program Erasmus). Organizuje zajecia w jezyku angiel-
skim. Rozwija pasje i naukowe zainteresowania studentéw, realizujac od lat
program edukacyjny ,Lider Academy” skierowany do najzdolniejszych stu-
dentéw. To dzieki indywidualnej pracy z najbardziej ambitnymi studentami
mozliwe sg sukcesy w prestizowych ogélnopolskich konkursach (Primus In-
ter Pares, Studencki Nobel) oraz duza liczba stypendystow MNiSW. Uczelnia
pelni tez wazng role kulturotwoércza w regionie: organizuje debaty publicz-
ne, wystawy, Dni Kultury Europejskiej, spotkania z ambasadorami réznych
panstw itp.

Chwalebne dokonania Jego Magnificencji Rektora Profesora Jerzego Oledz-
kiego w latach 1998-2000, trwale zapisaly sie w historii Wyzszej Szkoty Han-
dlowej w Radomiu i catego regionu.



Dr Andrzej Swiatecki

Czas plynie

Tak bylo

1968
e magister filologii polskiej
1970

e dyplomowany dziennikarz

1970-1973
e asystent w Instytucie Dziennikarstwa UW

1973-1974
e stypendium doktorskie Fundacji Kosciuszkowskiej w Nowym Jorku —
,,visiting scholar” w School of Journalism na Columbia University

1975
e doktor nauk humanistycznych w zakresie nauk o polityce



1975-1984
e adiunkt w Instytucie Dziennikarstwa UW

e wicedyrektor Instytutu Dziennikarstwa UW odpowiedzialny za wspét-
prace zagraniczna

1984
¢ doktor habilitowany nauk humanistycznych

e stanowisko Morton Distinguished Visiting Professor na wydziale dzien-
nikarstwa i wydziale nauk politycznych na Ohio University w Athens

e stypendium Fulbrighta
1984-1986

e profesor w School of Journalism, Ohio University w Athens

1987-1990
¢ docent w Instytucie Dziennikarstwa UW

e dyrektor Instytutu Dziennikarstwa UW
1988-2008

e kierownik Zaktadu Teorii i Socjologii Masowego Komunikowania

1991-2015

e profesor nadzwyczajny na Wydziale Dziennikarstwa i Nauk Politycz-
nych UW

1993-1996

e cekspert Ministerstwa Edukacji Narodowej do spraw minimum progra-
mowego studiéw w zakresie nauk politycznych i dziennikarstwa

1995

e kierownik Miedzyzakladowej Pracowni Marketingu Medialnego i Pu-
blic Relations



1996

e Rada Wydziatu Dziennikarstwa i Nauk Politycznych zatwierdzita —
przygotowany przez prof. dr. hab. Jerzego Oledzkiego — program stu-
dioéw specjalizacyjnych ,Marketing medialny i public relations”

1997
e ekspert na konferencji OECD w Paryzu

1998-2000
e pierwszy rektor Wyzszej Szkoly Ekonomii Stosowanej i Handlu Zagra-
nicznego w Radomiu (obecnie Wyzsza Szkola Handlowa w Radomiu)

2000
e kierowanie telewizyjnym programem edukacyjnym ,Teleuniwersytet”
w Telewizji Polsat

2006
e kierowanie tematem ,Wspélpraca komunikacyjna dziennikarzy i spe-
cjalistéw public relations w Polsce”, KBN

2006-2008
e czlonek pierwszego sktadu Rady Etyki Public Relations

2009
e czlonek rady nadzorczej agencji Ciszewski PR

e inicjator i prowadzacy ogélnopolskie seminaria dyskusyjne ,,Debaty PR”

e ,Proton 2009” w kategorii ,;,Osoba/zespot zajmujacy sie edukacjg PR-owskg”
(konkurs Akademii Ekspertow PR i internautéw branzowego portalu PRoto)

e ,Leb PR 2009” za ,dorobek zawodowy i publiczny stanowigcy wazny
wklad w rozwéj branzy public relations w Polsce” (nagroda Polskiego
Stowarzyszenia Public Relations)

2011
e tytul naukowy profesora nauk humanistycznych



e redaktor specjalnej edycji pélrocznika ,Central European Journal of
Communication” (badania nad wspélczesng rolg PR w Swiecie)

e moderator dyskusji panelowej o perspektywach rozwoju PR podczas
Swiatowego kongresu International Communication Association w Bo-
stonie (USA)

2011-2015
e profesor nadzwyczajny na Wydziale Teologicznym Uniwersytetu Kar-
dynala Stefana Wyszynskiego w Warszawie

2014
e uhonorowanie Medalem Zlotym za diugoletnig stuzbe

e kierownik Zaktadu Komunikacji Spotecznej i Marketingu Medialnego

Prof. dr hab. Jerzy Oledzki wsréd pracownikéw Wydzialu Dziennikarstwa i Nauk Politycznych



Tak jest

e profesor zwyczajny na Wydziale Teologicznym UKSW

¢ czlonek Rady Naukowej Instytutu Dziennikarstwa WDiNP UW

e organizator Konkursu Akademickiego im. Biskupa Jana Chrapka

¢ czlonek Rady Fundacji Episkopatu Polski: ,,Dzieto Nowego Tysiaclecia”

e czlonek rad programowych specjalistycznych periodykéw:

w Polsce
— kwartalnik Instytutu Dziennikarstwa UW ,,Studia Medioznawcze”
— kwartalnik UKSW , Kultura Media Teologia”

— potrocznik Polskiego Towarzystwa Komunikacji Spotecznej ,,Central
European Journal of Communication”

za granica
— ,Journalism Research” — periodyk Vilnius University Faculty of Com-
munication, Wilno, Litwa

— ,International Journal of Journalism & Mass Communication” — on-
line Graphy Publications, Bangalore, India.

Zrédto: 1) UKSW. Wydzial Teologiczny, Prof. dr hab. Jerzy Oledzki, http:/teclogia.uksw.
edu.pl/node/647?theme=Dbluemarine; 2) Instytut Dziennikarstwa. Pracownicy, http://www.
id.uw.edu.pl/pracownicy/joledzki; 3) Jacek Barlik (oprac.; wspéipraca Maria Socha), Jerzy
Oledzki: wspéltwdrea polskiego public relations, badacz, obywatel, tekst do niniejszej pu-
blikacji.
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